Seduta n. 14

COMUNE DI FIRENZE
SEDUTA DEL CONSIGLIO COMUNALE DEL 01/04/19
CONVOCAZIONE ORDINARLA
L'anne 2019, il giomo 1 del mese di aprile alle ore 14.40 nella Sala de' Dugento in Palazzo
Vecchio, il Presidente del Consiglio Andrea Ceccarelll ha avviato, al sensi di quanto stabilite
dall"art. 41 del Regolamento del Consiglio comunale, il question time dedicato alla trattazione
delle donizrde a risposta immediata presentate dai consiglieri al Sindaco, riportato nello
specifico ¢l..co dell'ordine dei lavorl,
Presenti in aula alle ore 14,15 ( ora di convocazione):
Alberici Adriana - Bassl Angelo - Colangelo Marco - Glorgetti Fabio - Milani Luca - Ricci
Fabrizio - Verdi Donella
14,20: Entra in aula Pugliese Andrea
14.23: Entra in aula Collesai Stefania
14.28: Entra in aula Fratini Massimo
14.31: Entra in aula Ceccarelli Andrea
14,33: Entrano in aula Giorgetti Stefano,Glani Cristina, Della Felice Susanna

14.38: Entra in aula Lauria Antonio

14.39: Entrano in aula Paolieri Francesca, Albanese Benedetia, Armentano Nicola



Ora:14.40

Verbale: 405

QUESTION TIME N.: 2019/00510

OGGETTO: La leggenda del treno metropolitanc
Proponente: Grassi Tommaso

Relatora: Giorgetti Stefano

14.39: Interviene Ceccarelli Andrea

14.40: Entra In aula Perinl Serena

14.40: Entrano in aula Rossi Alessio Falomi Niccolo, Vannucel Andrea
14.40: Interviene Alberici Adriana svolge il guestion time al posto del consigliere Grassi
14.41: Entrano in aula Coliesei Stefania,Funaroc Sara

14.40: Esce dall’aula Collesel Stefania

14.42: Interviene Ceccarelli Andrea

14.43: Entra in aula Giachi Cristina

14.42: Interviene Giorgetti Stefano

14.45: Entra in aula Bettarini Glovanni

14.45: Interviene Giorgetti Stefano

14.46: Interviene Ceccarelli Andrea

14.46; Interviene Alberici Adriana

ALLEGATO M.1: Question Time n.: 2018/00510
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Oggetto: la leggenda del treno metropolitano Inferpelianza M.
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1l sottoseritto consigliere comunale,

Considerata la singolare circostanza per eul il sindaco Nardella oggi pretenda, avviando la
propria campagna elettorale, di riprendere le proposte dei comitati che il PD non ha mai voluto
gscoltare in dieci anni, invocando la creazione di un servizio suburbano di trenl sul nodo
ferreviario, quale fosse una grande scoperta delle ultime settimane;

Dato altresi atto che tale progetto risale invece alla fine del secolo scorso, per pol essere ripreso
nel 2007/2000 da alcune associaziond, in collaborazione con |'Universitd di Firenze, e sostenuto da
“altri” esponenti e forze politiche, ma I'A.C. non I'abbia mai preso in considerazione;

Ritenendo pertanto eome ei si trovi di fronte soltanto a spot elettorali e non 2 serie piattaforme di
confronto e planificazione condivisa, per arrivare ad un serio piano della mobilith dell'area vasta

Dato atto di alcune evidenze fattuali macroscopiche, come ad esempio la circostanza che alcune
tratte delle linee tranviarie siano nate quasi in sovrapposizione al percorsi del treno suburbanc (o
metrotreno), guali, per esempio, la linea per Careggi o la linea per 'acroporto, davant alla guale
passa da decenni una linea ferroviaria inutilizzata;

Rilevato pertanto come si siano realizzati dei "doppioni” mentre si sarebbero potute realizzare Ie
tranvie per servire altre zone della cittd e fare un servizio davvero integrato e capillare, realmente

integrato e competitive con altra mobilita;
Evidenziato infine come - anche - gli interventi sulla mobilitd siano stati fatti a spot e seguendo
pedissequamente gli interessi del costruttore e del gestore, invece di fare una seria pianificazione,

realizzando binari in aree gid servite e lasciandone sguarnite altre;

INTERROGA IL SINDACO E LAMMINISTRAZIONE PER SAPERE




FIRENZE RIPARTE A SINISTRA

COnMUNEDI CON SINISTRA ITALIANA, FIRENZE A SINISTRA,
FIRENZE RIFONDAZIONE COMUNISTA

Perché nessuna tratia dismessa della Rete ferroviaria italiana sia stata integrata in un qualungue
progetto di trasporto urbano su ferro, preferendo realizzare ex novo binari in aree dove gia ne

ezistevano di dismessi:

Se intenda rivedere I'accordo del § agosto 2011 con Ferrovie e Regione, che ha azzerato e
maonetizzato | fondi per la realizzazione delle stazioni ferroviarie;

Quanti sono i fondi erogati al Comune da RFI per 'aceordo del 5 agosto 2011 e quale ne sia stata la

destinazione.

Il Consigliere comunale

Tommaso Grassi




Ora:14.47

Verbale: 406

QUESTION TIME N.: 2019/00511

OGGETTO: Centro Ippico 2 Case: & stata trovata una soluziona?"
Proponente: Collesei Stefania

Relatore: Gianassi Federico RISPOMNDE L'ASSESSORE FRATIMI
14.47: Interviene Ceccarelli Andrea

14.47: Interviene Collesei Stefania Assiste la Presidenza la Vice Segretario Vicario
Patrizia De Rosa

14.49: Interviene Ceccarelli Andrea
14.49: Interviena Fratini Massimo

14.50: Interviene Collesei Stefania

ALLEGATO N.1: Question Time n.: 2019/00511
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COMUNE DI FIRENZE
Oggetto: "Centro Ippico 2 Case: ¢ stata trovats una soluzions?”
| _ 08.03.19
Proponente: Stefania Collesei |iarrogezions . Or S4M
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Con riferimento all’art. 41 del Regolamento del Consiglin comunale,

Vista Fattivird del Centro Ippico 2 Case, cul £ nconosciuta una funzione di interesse sociale;

Vista la sentenza del 21/12/2018 con la quale si mdica al Comune di Firenze di individuare ed assepnare al
sugcritto Centro Ippico un®area idonea o soddisfare le :Eigmzr: della upenziﬁ:cn atrth svalts dal centro

medesimo eateo il 31/03/2019;

Vam P'urgenza di individuare tale ares considerato che il centro ha uno sfratto dalla proprietd peevisto a far
data dal 30,/06/2019

51 chiede

- Se vi siano stati incontri tra 1" Amministrazione ¢ il Centro Ippico al fine di rappresentare le
condizioni di disponibilita di aree del patrimonio comunale

- Se sl quali siano state le proposte effettuate

- 5e le proposte effettuate consentano lo spostamento del Centro nei tempi previsti dallo

sfratto.



Ora:14.52

Verbale: 407

QUESTION TIME N.: 2019/00519

OGGETTO: Ma quale mensa alla Duca d Aosta?
Proponente; Grassi Tommaso

Relatore: Giachi Cristina

14.51: Interviena Ceccarelli Andrea

14.52: Esce dall'aula Collesei Stefania

14.52: Interviene Verdi Donella svolge il question time al posto del consigliere Grassi
14.52: Entra in aula Collesei Stefania

14.53: Interviene Giachi Cristina

14.56: Entra in aula Scaletti Cristina

14.56: Interviene Ceccarelli Andrea

14.56: Interviene Giachi Cristina

14.59: Entra in aula Di Puccio Stefano

14.59: Interviene Ceccarelli Andrea

14.59: Interviene Verdi Donella

15.00: Entra in aula Di Puccio Stefano

15.00: Esce dallfaula Di Puccio Stefano

ALLEGATO MN.1: Question Time n.; 2019/00519
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Proponenti: Tommaso Grassi @
Oggetto: Ma quale mensa alla Duca d'Aosta?

Il sottoseritte consigliere comunale,

Preso atto delle risultanze di visite effettuate da parte della commissione mensa della Scuola
Primaria Duca D'Acsta, ovvero, in particolare che:

1. che il primo piatto verificato {pasta asciutta) non aveva aleun tipo di sapore né di sapidita,
tanto che circa i tre quarti di tale portata & stato poi verificato essere stata gettata nei rifinti;

2. che il secondo piatto (formaggio) aveva le stesse caratteristiche del primo piatto in quanto a
sapore e sapiditd,

3. che il contorno (verdure cotte al vapore) non aveva un sapore che risultasse affine al tipo di
verdure asseritamente tali;

4. che lo scarto {cioé il cibo lasciato nei piatti) in percentuale & stato anche maggiore di quello
del primo piatto;

Appreso, secondo quanto riferito dai bambini stessi, che spesso non ci sia possibilith di un
secondo ripasso per i piatt invece pill graditi;

Preso atto che gli Uffici del Comune di Firenze dichiaranc di attenersi scrupolosamente sia alle
indicazioni del Ministero dells Salute (Prevenzione sull'uso del sale, Linee Guida antisoffocamento
ete,) che alle Linee guida della Giunta Regioneale Toscana (Delibera 898/2016) inerenti la refezione
scolastica;

Rilevato come cid possa perd concretizzarsi in prescrizioni di eapitolato, ma non necessariamente
nell’attuazione in concreto, sempre che cid non sia verificato con analisi su campioni secondo
metodi attendibili;

Preso altresi atto che proprio tali Linee Guida regionali stabiliscano la quantitd dei cibi da
somministrare, l'alternativiti dei piatti all'interno defla settimana {(carne-formaggio-uova-legumi-
pesce), l'incremento delle dosi di verdura stagionale e precisino espressamente come sia
“necessario evitare di dare il “bis", o meglio limitarlo alle sole verdure (...} e alla frutta”™;




FIRENZE RIPARTE A SINISTRA

4 CIAME D COMN S5IMNISTRA ITALTANA, FIRENZE A SIMNISTRA,
i e FIRENZE RIFONDAZIONE COMUNISTA

Considerato come l'applicabiliti di tali linee ginda sia assolutamente con wvisibile, ma
verosimilmente soltanto se ai commensali vengano sempre prima somministrati un primo piatto,
una pistanza ed un contorno mangiabili

Preso infine atto delle ulteriori rassicurazioni in termini di qualitd traceiabilitd, biclogicita,
salubritd, fatte dal Servizio preposto della Direzione Istruzione, nonché dell’asserita disponibilita a
qualunque verifica del caso;

INTERROGA IL SINDACO E CAMMINISTRAZIONE PER SAPERE

1. Come I'AC. intends procedere per porre fine alle spreco alimentare e al disservizio
lamentato da un numero conslderevolmente alto di utenti, tanto da poter presumere che
non 51 possa trattare di mere eoincidenze;

2. Se si intenda, nello specifico, al di la di ogni aceuratezza in fase istruttoria ed organizzativa,
rendere possibile una seria verifica, statisticamente e scientificamente significativa, su
quanto realmente finisce nei piatti dei bambini e defle bambine.

Il Consigliere comunale

Tommaso Grassi



Ora:15.01

Verbale: 408

QUESTION TIME N.: 2019/00516

OGGETTO: Montedomini, | Azienda Pubblica di Servizi alla Persona sfratta due famiglie
Proponente: Verdi Donella

Relatore: Funaro Sara

15.01: Interviene Ceccarelli Andrea
15.01: Interviene Verdi Donella
15.01: Interviene Ceccarelli Andrea
15.03: Interviene Funaro Sara
15.04: Entra in aula Razzanelli Mario
15.06: Interviene Funaro Sara
15.06: Interviene Verdi Donella

15.07: Entra In aula Guccione Cosimo

ALLEGATO MN.1: Question Time n.: 201900516
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Oggetto: Montedomini, I’Azienda Pubblica di Servizi alla Persona sfratta due
famiglie

La sottoscritta consigliera comunale,

CONSIDERATO che l'immobile sito in Via il Prato n. 52, & di proprietd di Montedomini,
polo di riferimento in materia anziani, disabili e inclusione sociale:

RICORDATO che, in virth delle materie di riferimento funzionale sopra esposte
Montedomini, aveva locato I'immobile di cui sopra, attraverso la Rete per I'Ospitalitd nel
Mondo, a due famiglie rom;

PRESC ATTO che la stessa Montedomini ha richiesto lo sgombero della struttura di Via il
Prato n. 52 e che le operazioni di esecuzione dello sgombero dell'edificio sono gia state per
tre volte rinviate a causa della presenza di minori affetti da disabilita e delle condizioni di
salute delle altre persone che vi alloggiano;

CONSIDERATO che il Tribunale, Sezione III Civile, Esecuzioni Mobiliari, aveva

esplicitamente richiesto al Comune di Firenze di assicurare la presenza dei servizi sociali e
di un'ambulanza;

INTERROGA IL SINDACO E AMMINISTRAZIONE PER SAPERE

Quali siano le ragioni per cui I'Azienda Pubblica di Servizi alla Persona Montedomini ha
richiesto lo sgombero con la forza pubblica dell'immobile di Via il Prato n. 52:

Quali siano le ragioni per cui nell'ultima esecuzione dello sfratto non vi sia stata la
presenza né dei servizi sociali né dell’ambulanza, cosi come richiesto dal Tribunale:

Quali siano le soluzioni alternative che intende adottare il Comune per non mettere in
mezzo alla strada le famiglie con bambini disabili e versanti in difficolti economiche;

Se quanto sta avvenendo non sia in aperta contraddizione con le politiche di inclusione
sociale previste dalla stessa azienda Montedomini e dal Comune stesso.

La consigliera comunale
Donella Verdi




Ora:15.07

Verbale: 409

QUESTION TIME N.: 2019/00517

OGGETTO: Nuovo Conventino. [| Comune abbassa il prezzo e ¢'é chi ci guadagna di pil
FProponente: Grassi Tommaso

Relatore: Gianassi Federico RISPOMDE FRATINI

15.07: Interviena Ceccarelli Andrea

15.08: Interviene Alberici Adriana illustra il question time al posto del consigliere Grassi
15.09: Interviene Ceccarelli Andrea

15.09: Interviene Fratini Massimo

15.10: Entra in aula Nannelli Francesca

15.12: Entra in aula Giuliani Maria Federica

15.13: Interviene Fratini Massimo

15.14: Interviene Ceccarelli Andrea

15.14: Interviene Alberici Adriana

ALLEGATO N.1: Question Time n.; 2019/00517
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Proponenti: Tommaso Grassi
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Oggetto: Nuovo Conventino. I1 Comune abbassa il prezzo e c'é chi ci guadagna di pin.
I1 sottoseritto Consigliere comunale,

Preso atto che il complesso del Noove Conventine in Oltrarno & stato destinato grazie ad un plano
di recupero del gennaio 2018 a una funzione residenziale

Visto che l'edificio oggetto dell'intervento, situato tra via Giano della Bella, via del Casone e via
Villani, venne realizzato negli anni ‘8o come ampliamento del complesso artiglanale e versa
attualmente in uno stato di semi-abbandono

Visto che il piano prevede un intervento di demolizione e ricostruzione con una sostanziale
riduzione della superficie ricostriibile (circa 2mila metrl quadrati) eon una destinazione d'uso al
1o0% residenziale, comprensiva di esercizi commerciali di ¥icinato e ciascun appartamento
disporra di una superficie minima di 40 mq e di un posto auto pertinenziale

Preso atto dell'annuneio di vendita del Nuove Conventing

all'indirizzo: https:/ fwww. immobiliave.it/66177446-Vendita-Palazzo-Stabile-via-Giano-della-
Bella-Firenze himl

CHIEDE AL SINDACO E ALL'AMMINISTRAZIONE COMUNALE DI SAPERE

quale sia il prezzo di aggiudicazione nella alienazione del Comune di Firenze del complesso del
Nuove Conventing di Vie Giano della Bella, ¢ quale 'importo incassato dall'amministrazione
comunale

guali siano le motivazioni del differenziale economico tra le due cifre di cui al punto precedente

come sia possibile che il medesimo immobile sia sul mercato a 3,6 milioni di euro e che sia
garantito un guadagno con ampi margini e se ritenga di aver tutelato l'interesse pubblico e non aver
alienato I'immobile ad un prezzo inferiore al reale prezzo di mercato

eome possa splegarsi un cosi elevato differenziale economico tra il prezzo oggetto dalla alienazione
da parte del Comune di Firenze e quello a cui viene proposta la vendita, senza che +i slano state
effettuate lavorazioni o altra operazione onerosa per la nuova proprieta privata, sul sito
immobiliare

Tommaso Grassi



Ora:i5.14

Verbale: 410

QUESTION TIME N.: 2019/00518

OGGETTO: Lavoratorl SEG| sempre in balia del padrone
Proponente: Grassi Tommaso

Relatore: Gianassi Federico RISPONDE FRATIMI
15.14: Interviene Ceccarelli Andrea

15.14: Interviene Verdi Donella lilustra il question time al posto del consigliere Grassi
15.16: Interviene Ceccarelli Andrea

15.16: Interviene Fratini Massimo

15.17: Entranc in aula Torselli Francesco Xekalos Arlanna
15.17: Interviene Ceccarelli Andrea

15.17; Interviene Verdi Donella

ALLEGATO N.1: Question Time n.; 2018/00518
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OGGETTO: Lavoratori SEGI sempre in balia del padrone

Il sottoscritto Consigliers comunale,

Richiamata la triste & ormai nota vicenda dei lavoratori della Segl, a cul 'impresa non cocrisponde guantao
dovuto al sensi di legge, nei tempi @ naj modi dovuti e a cui quests Amministrazione pare Indifferente,
trincerandosi dietro la piena responsabilita dell’appaltatore e mallevandaosi di opni responsabilita:

Richiamati gli atti e gli intervent di questo Gruppo consiliare in merito a questa vergognosa e pilatesce
presa di distanza;

Preso pur atto del lavoro compiuto dagll Ufficl dell’Ente, ma di fronte alla vaghezza dell’ Amministrazione
nel volere prendere una posizione anzitutto politicamente qualificante nella tutela dei lavorator, invece che
“allargare le braccia” ed esortare a “portare pazienza®;

Considerato infine che la Giurisprudenza ci pone davanti a sentenze che statuiscono anche 'obbligo del
committente, nell’uso del contratto di appaito, a selezionare imprenditori affidabili e a controllarne
successivamente ['operato per tutta le dursta del rapporto contrattuale, viepili quando si traci della
Fubblica Amministrazione, che non pub anteporre mere convenienze di-bilancio al rispetto delle norme in
generale e al rispetto di diritti dei lavoraton nello specifico;

Ricordato infine che, nonostante guanto sopra, i lavoratori della Se.Gi, aspettano ancora di ricevere lo
stipendio, chi di febbralo, ma addirittura chi di pennaio;

Evidenziato pertanto come guesta Amministrazione stia dalla parte del padrone e non certo dei lavoratori e
delle lavoratrici;

CHIEDE AL SINDACO E ALUAMMINISTRAZIONE COMUNALE DI SAPERE:
Quande e come intenda agive questa Amministrazione, in tempo certl e brevi, per dare una soluzione
concreta alla vicenda defle maestranze della Segl, che pur hanno prestato con regolaritsd e senso del dovers

le proprie prestazioni lavorative,

Tommaso Grassi




Ora:15.19

Verbale: 411

QUESTION TIME N.: 2019/00514

OGGETTO: Canna fumaria di Piazza Ghiberti 5r e Br
Proponente: Grassi Tommaso

Relatore: Bettarinl Giovanni

15.18: Interviene Collesei Stefania Assume la Presidenza
15.19: Interviene Collesei Stefania

15.19: Interviene Verdi Donella iliustra il guestion time al posto del consigliere Grassi
15.20: Interviene Collesei Stefania

15.20: Interviene Bettarini Giovanni

15.23: Interviene Collesei Stefania

15.23: Interviene Verdi Donella

15.23: Interviene Collesei Stefania

15.24: Interviene Collesei Stefania

15.24: Interviene Alberici Adriana

15.25: Interviene Collesei Stefania

ALLEGATO N.1: Question Time n.: 2019/00514
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Oggetio: Canna fumaria di piazza Ghiberti 5 re 6r

[l sottoscritto Consigliers comunale,

Preso atto che da anni si & insediate in piazza Ghiberti, 5r e 6r un'attivita economica che ha
utilizzato una canna fumaria, e che successivamente alle segnalazioni della cittadinanza ¢
all'intervento della Polizia Municipale la canna fumaria é stata demolita per irregolarita e il locale
chiuso

Considerato che 'amministrazione ha respinto nel 2017 ¢ 2018 la proposta progettuale di :
realizzazione di una nuova canna fumaria

Visto che in seguito ad una sentenza del tribunale amministrativo di Firenze & stata presentata una
nuova proposta progettuale che 5 basa su alcune affermazioni del tribunale

Considerato che la realizzazione della huova canns fumaria vanificher=bbe 'attivita di contrasto alle
iregolarith della cittadinanza e creerebbe nuovi problemi di vivibilita delle abitazioni esistenti

CHIEDE AL SINDACO E ALL'AMMINISTRAZIONE COMUNALE DI SAPERE

s¢ 51 intenda ricorrere al grado di gindizio superiore contro la sentenza del TAR per poter confutare
le affermazioni dei giudici sulla hase delle quali viene presentata [a nuova proposts progettuale

se &1 ritenga accoglibile la proposta progettuale presentata recentemente dalla proprietd del fondo
commerciale di piazza Ghiberti in oggetto € se non ritenga di continuare a dare parere negativo al
riascio del permesso di costruire

in quali elementi progettuali e strutturali la recente proposts progettuale differisce dalla precedente
proposta progettuale diniegata dall'amministrazione comunale, e per quali motivi potrebbe
maodificarsi l'orientamento dell'amministrazione comunale

quali provvedimenti intenda assumers per evitare che si crei un nuovo problema di convivenza tra
lattivitd commerciale e la cittadinanza residente nelle vicinanze

Temmaso Grassi




Ora:15.25

Verbale:412

QUESTION TIME N.: 2019/00515

OGGETTO: Relazione di fine mandato sui "Vigili di Quartiera"
Proponente: Xekalos Arianna

Relatora: Gianassi Federice RISPONDE FRATINI
15.25: Interviene Xekalos Arianna
15.26: Interviene Collesei Stefania
15.27: Interviene Fratini Massimo
15.27: Interviene Collesei Stefania

15.27: Interviene Xekalos Arianna

ALLEGATO N.1: Question Time n.: 2019/00515
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CEMIINE D 7E GRUPPO CONSILIARE
F]REN FRATELLI D'ITALIA — FIRENZE IN MOVIMENTO

QUESTION TIME _ i

Oggetto: Relazione di fine mandato sul *Vigii di quartiers
Soggetio proponante: Aranna Xekalos
Data: 28 marzo 2019

LA SOTTOSCRITTA CONSIGLIERA COMUNALE

CONSIDERATO che il 7 ottobre 2017 c'¢ stato il debutio degli "Agenii di guartiere”, owvera 45 agent, cifre a
altri 50 che ogni giorno dovrebbero aggiungersi a rotazione da aliri reparti

APPRESO che dopo venti giomi erano siati fatti 350 presidi in 37 punii della cifta ed erano stale fatte 700
segnalazioni;

220 eullo stato di strade e marciapledi (con cadute di bici e pedani)

170 circa su problemi di raffico & viabiita

80 sullo stato di salute del verde pubblico

75 su problemi di degrado

70 circa sui casl "ambientall” fra i cul rfiufi & refitti di auto, moto @ bici

70 sulla sicurezza pubblica e urbana

PRESO ATTO che gli "Agenti di quartiere” sembrana essere nel tempa diminuiti, insiema alla segnalazioni
fatte dai cittadini

INTERROGA IL SINDACO

Per sapere

1. Se sono ancora 45 | *vigili di quartiere” che operano ogni giemo e se sono ancora 50 gl agent aggiunt a
rotazicne daghi altn reparti

2. Quante segnalazioni sono state fatte da quando & inziato il servizia e di queste, quante sulio stato di strade
& marciapiedi, sui problemi di traffico e viabilita, sullo stato di salute del verde pubblico, sul degrado, sui casi
ambientali, sulla sicurezza pubblica e urbana, & su allro

Arianna Xekalos

COMUNE 01 FIRENZE
28 MAe zol9
nisrogazione N B Ly =15

Infarpaliares M

| Mozions [ Q.0.GURIS, W,




Ora:15.28

Verbale: 413

QUESTION TIME M.: 2019/00513

OGGETTO: Dichiarazioni del sindaco Nardella e partecipazione dei cittadini
Proponente: Scaletti Cristina

Relatore: Gianass| Federico RISPONDE FRATINI
15.28: Interviene Collesei Stefania

15.28: Interviene Scaletti Cristina

15.30: Interviene Fratini Massimo

15.33: Interviene Collesei Stefania

15.33: Interviene Scaletti Cristina

15.34: Interviene Ceccarelli Andrea Biassume la Presidenza

ALLEGATO N.1: Question Time n.: 2018/00513
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Gruppo Consiliare
La Scaletti, la Firenze viva E

Tipolagia: Domanda a risposta immediata (. T) — Consiglio Comunale 25 marzo 2019

Soggetti proponenti: Cristina Scaletti
Oggetio: Dichiarazioni del sindaco Nardella e partecipazione dei cittadini

Considerate 12 dichiarazioni dal sindaco Nardella appusse ogzi 23 makas su vard organi di stamjm
cittadina. in cui dichiara i voler arrivare. se neletio sindaco. nuove forme di partecipazione dei
cittaclin;

vista |'esperienza delle “maratone di ascolte”™ di questi anni di amministrazione

st inerroga i sindaco
_ﬂl.'!' E'-DFETL":

quante sono state e su guali temi b= maratone di aseoito messe in atlo dail ac. ;

quali ne s1ano stab gli esiti:

quanie abbiane atteso la volonti espressa dai cittadini. quante |"abbiano disatteza e in quest’ultimo
£a50 con quali motivazioni da parte defl ae
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L'anno 2019, il giorno 1 del mese di aprile alle ore 15.36 nella Sala de' Dugento in Palazzo
Vecchio, sl & riunito il Consiglio Comunale per decisione del Presidente del Consiglio Andrea
Ceccarelli, ai sensi della normativa vigente, per trattare gli affari iscritti all'ordine del giorno.
Assume |la Presidenza Andrea Ceccarelli, assistito dalla Vice Segretario Generale del Comune
Patrizia De Rosa.

Eseguito I'appello nominale risultano presenti n, 27 consiglieri,

1l Presidente, constatato il numero dei presenti dichiara valida la seduta dando inizio ai lavori.

15.36: Appelio, presenti: Albanese Benedetta Alberici AdrianaArmentano Nicola,Bassi
Angelo,Ceccarelll Andrea,Colangelo Marco,Collesel Stefania,Della Felice Susanna,Di Puccio
Stefano,Falomi Niccolo',Giani Cristina,Giorgetti Fabio,Giuliani Maria Federica,Guccione
Cosimo,Lauria Antonio Milanl Luca,MNannelll Francesca,Paclieri Francesca,Perini
Serena,Pugliese Andrea,Razzanelli Mario,Riccl Fabrizio, Rossi Alesslo,Scalett

Cristina, Torselli Francesco,Verdi Donella Xekalos Aranna.

15.39: Interviene Ceccarelli Andrea NOMINA SCRUTATORL MILANI, ROSSI, TORSELLI

Ora:15.39
Yerbale: 414
DELIBERAZIOME MN.: 20192/00219

OGGETTO: Nomina del Sig. Daniele Bellucci alla carica di consigliere comunale in surmoga
della consigliera Amato Mirnam dimissionana

Soggetto/i proponentali: Andrea Ceccarealll
Ufficio proponente: DIREZIONE CONSIGLIO COMUNALE

Parere CommissionifCdQ:
15.39 1l Presidente pone in votazione |'atto

Presenti abilitati: 20
Favorevali: 19

Contrarl: 0

Astenuti: 0

Mon Votants; 1

15.40: Esito: Approvato

Favorevoli
Alberici Adriana Armentano Nicola,Bassi Angelo,Ceccarelli Andrea, Colangelo Marco,Collesei
Stefania,Della Felice Susanna,Giani Cristina, Giuliani Maria Federica, Guccione Cosimo,Lauria



Antonio,Milani Luca, Nannelli Francesca,Paolieri Francesca, Pugliese Andrea,Ricci Fabrizio,Rossi
Alessio, Verdi Donella,Xekalos Arianna

Non Votanti
Torselli Francesco

15.40: Entra in aula Cellai Jacopo

Il presidente chiede al consiglio 'immediata eseguibilita dell'atto.

15.40 Il Presidente pone in votazione l'immediata eseguibilita
Present] abilitati: 21

Favorevoll: 21

Contrari: 0

Astenuti: 0

Mon Votanti: O

15.40: Esito: Approvato

Favorevoli

Alberic Adriana Armentano Nicola,Bassi Angelo,Ceccarelli Andrea,Celiai Jacopo,Colangelo
Marco, Collesel Stefania,Della Felice Susanna,Gianl Cristina, Giuliani Maria Federica, Guccione
Cosimo,Lauria Antonio,Milani Luca,Nannelli Francesca,Paolieri Francesca,Pugliese Andrea,Ricci
Fabrizio,Rossi Alessio, Torselli Francesco, Verdi Donella, Xekalos Arianna

15.40: Interviene Ceccarelli Andrea

15.41: Interviene Ceccarelli Andrea [nvita il neo consigliere Bellucd a prendere posto
auqurandogli buon lavoro

15.41: Entra In aula Belluca Daniele

ALLEGATO N.1: Deliberaziona n.: 201 %C/00026 (Prop. Delib. 2019/00219) - Approvata
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ESTRATTO DAL VERBEALE DEL CONSIGLIO COMUNALE DEL 01042019
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ARGONENTO N.414

Oggetto: Nomina del Sig. Daniele Bellueei  alla carica di consighere comunale in surroga della

consighiera Amato Miriam dimissionaria

L’adunanza del Consiglio ha luopo nell’anno duemiladiciannove il giomo uno del mese di aprile
alle ore 14.40 nella Sala de’ Dugento in Palazzo Vecchio, convocata dal Presidente del Consiglio
con 1"osservanza di witte le formalith prescritie dalla normativa vigente, in [ convocazione, in seduta

pubblica ordinaria.

Presiede 11 Presidente del Consiglio Comumale Andrea CECCARELLI
Assiste Il Vice Segretario Generale Vicano Patmizia DE ROSA

Fungono da scrutatori i signoti Luca Milani, Alessio Rossi, Francesco Torselli

Al momento della votazione risultano presenti i consigheri:

Andrea CECCARELL] Domenico Antanio LAURIA

Mdriana ALBERICI Lueca MILANI

| Nicola ARMENTAND Francesea NANNELL]

Anpele BASST Francesca FPAOLIER]

Mlarco COLANGELD Andrea PLUGLIESE

Sfefania COLLESE]L Fabrizia RICCT —

Susanna DELLA FELICE Alessio ROSS1

Cristina GLANI Francesco TORSELLIL |
Maria Federca GIULIAN] Donetla VERD]

Cosimo GUCCIONE Ariannn XEKALOS I
risultano altresi assenti i Consiglieri:

| Benedetin ALBANESE Tommaso GRASS]

Bellseci Daniele Silvia NOFERI |
Leonario BIERER Serena PERINI |
Tacopo CELLAL Cecilia PEZZA

Angelo D' AMBRIS] bane RAFLANELLI |
Stefano D] PUCCIO Cristina B3CALETTI

Miccold FALOKI Lusca TANI |
Fabie GIORGETTI tano TENERANI |

risulta altresi assente il Sindaco Darno NARDELLA

Fagina | i 5
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IL CONSIGLIO

Visto 1'art. 45 comma 1 del D Lgs. n. 267/2000 il quale prevede che “Nes consigli comamali if seggio
che duranle I guinguenmio rimonga vacanke per qualsiasi cowsa, @ attribuito ol candidalo che nalla
medegima lsta segue fmmediatamente Uiltimo elefto”;

Vista la lettera, protocollo generale or, 0107181 del 287372019 con cui la consigliera comunale
Sig.ra Amato Minam eletta nella lista n 12 — Movimento 5 stelle, ha rassegnato le proprie dimissioni dalla
carca di consigliera comunale;

Ritenuto di dover procedere perfanto alla surroga della consiglisra dimissionaria ai sensi dell"articolo
38, comma 8§ del I, Lgs. or, 2762000 ¢ nei tempi da questo stabiliti;

Verificato che il primo dei non eletti della lista n 12 - Movimento 5 stelle risulta essere la Sigra
Mangionctlo Silvie con ciffa individuale pari a n. 93 voti che perd, cosi come comunicate dal Gruppo
Consiliare Movimento 5 stelle con mail del 29 marza 2019, ha declinato 1a nomina;

Viste che il secondo dei non eletti con cifra individuale pari a n, 82 risulia essere il Sig. Daniele
Bellucc , atiuale consigliers presso 11 Qeartiere 2, che ha accettato la nomina;

Wista la leitera, protocollo generale nr 108810 del 29 marro 2019 con coi lo stesso Sig. Danicle
Bellueei elefio nella lista n 12 — Movimento 5 stelle, ha rassegnato le proprie dimissioni dalla canca di
congigliere circoscrnizionale al fne di nmuovers la relativa causa di incompatibilitd di cun all'art. 65 comma 3
del digs 267/2000,

Vista la dichinrazione di possesso dei requisiti per 1'eleggibilita a consigliere comunale e di non
sussistenza di cause di inelepgibilith ¢ di meompatibilita presentata dal Big. Danicle Bellucci in data 29
marzo 2019 - Frot, N 108849, redaita ai sensi del capo I del Titolo T D, Lgs. n. 267/2000 ¢ del D, Lgs.
n.392013;

Ricavato conseguentements dalla suddetta dichiarazione che il Sig, Daniele Bellucci & in possesso
del requisitl necessarn; .

Fagina 2 di ¥ Drlibera di Consighe n® 20090 0RE- 20 900219



Preso anto del parere favorevole relativo alla regolariti tecnica del provvedimento ai sensi e per gli
effetti dell'art, 49 del D.Lgs. n, 2677200,

DELIBERA

1. di surrogare nella carica di consighiere comunale [a Sigra Amato Miram dimissionaria, con il Sig.
Daniele Belluced, secondo dei non eletti nefla lists n12 — Movimento 5 stelle che presenta | necessari
Feguisiti.

PARERE DI REGOLARITA' TECNICA

Si esprime parere di regolaritd tecnica favorevole ai sensi dell’art 49 ¢.1 del T.ULE.L.

Data 290372019 I1 Dirigente/Direttore
Pietro Rubellini

Posta in votazione la proposta si hanno i seguenti risultati accertati e proclamati dal Presidente del
Consiglio Comunale assistito dagh scrutaton sopra dicati:

favorevoli 19: .  Andrea Ceccarelli, Adnana Alberici, Nicola Armentano,
Angelo Bassi, Marco Colangelo, Stefania Collesei, Susanna
Della Felice, Cristina Giani, Maria Federica Giuliani, Cosimo
Guecione, Domenico Antonio Lauria, Luca Milani, Francesca
Nannelli, Francesca Paolieri, Andrea Pugliese, Fabrizio Ricei,
Alessio Rossi, Donella Verdi, Arianna Xekalos

contrari o
astenub (i3
non votanti 1: Francesco Torselli,

essendo presenti 20 congiglier

LA PROPOSTA E” APPROVATA,

Consiglieri entrati prima della votazione i.e.

Jacopo CELLAJ

Pt 3 i 5 Delibera da Comsiglio n®: 20T8CNGEG-20 ] LIHELS



Il Presidente propone al Consiglio di rendere immeadiatamente esepulblle, ai sensi e per gll effettl

di legge, il presente provvedimento.

FPosta in votazione la proposta di immediata eseguibilita si hanno | seguenti risultati accertati e
proclamati dal Presidente assistito dagli scrutatori sopra indicati

favorevoli

coniran
astenuti

nom votanti

essendo presenti 21 consiglieri

21

Andrea Ceccarelll, Adriana Alberici, Nicola Ammentano,
Angelo Baszsi, Jacopo Cellai, Mareo Colangelo, Stefania
Collesei, Susanna Della Felice, Cristina Giani, Maria
Federice Giuliant, Cosimo Guecione, Domenico Antonio
Launa, Luca Wilam, Francesca Nannelli, Francesca Paolierd,
Andrea Pugliese, Fabnzio Ricei, Alessio Rossi, Francesco
Torselli, Donella Verdi, Ananna Xekalos,

L'IMMEDIATA ESEGLHBILITA E' APPROVATA CON 21 VOTI A FAVORE

Paginz 4 di 5
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ALLEGATI INTEGRANTI

- DIMISSIONI CONSIGLIERA M. AMATO

- RINUNCIA 51G. 8. MANGIANIELLO

- DIMISSIONI SIG. DANIELE BELLUCCI )

- DICHIARAZIONE POSSESS0O EEQUISITI ELEGGIBILITA SIG. DANIELE BELLUCCI

IL VICE SEGRETARIO GENERALE IL PRESIDENTE
VICARIO
Patrizia De Rosa Andrea Ceccarelli

Le firme, in formato digitale, sono state apposte sull'originale del presente atto ai sensi dell'art, 24
del D.Lgs. 7/3/2005, n. 82 e s.m.i. (CAD). La presente deliberazione & conservata in oniginale negli
archivi informatici del Comune di Firenze, ai sensi dell'art.22 del D.Lgs. 82/2005.
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Ora:15.41
Verbale: 415
COMUNICAZIONE N.: 2019/00475

OGGETTO: Comunicazione del consigliere Alessio Rossl su: Un saluto al Consiglio
Comunale.

15.£1: Interviene Rossi Alessio

15.43: Entra in aula Bettini Alessia

Ora:15.46
Verbale: 416
COMUNICAZIONE MN.; 2019/00509

OGGETTO: Comunicazione della consigliera Susanna Della Felice su: Il Congresso Mondiale
delle Famiglie di Verona e l'inesatto utilizzo della lingua italiana.

15.44: Interviene Ceccarelli Andrea
15.46: Interviene Collesei Stefania
15.46: Interviene Della Felice Susanna
15.47: Entra in aula Del Re Cecllia

15.48: Interviene Ceccarelli Andrea

15.48: Esce dall'aula Della Felice Susanna



Ora:15.48
Verbale: 417
COMUNICAZIONE NM.: 2019/00528

OGGETTO: Comunicazione del consigliere Nicola Armentano su: Tanti giovani medici a
difesa di una popolazione che invecchia

15.48: Interviene Armentano Nicola
15.499: Entra in aula Della Felice Susanna
15.51: Interviene Ceccarelli Andrea

15.51: Entra in aula Gianassi Federico

Ora:15.51

Verbale: 418

COMUNICAZIONE N.: 2019/00529

OGGETTO: Comunicaziona del consigliers Luca Milani Sul carcere di Sollicciano.
15.51: Interviene Ceccarelli Andrea

15.52: Interviene Milani Luca

15.54: Entra in aula Tenerani Mario

Dra:15.585
Verbale: 419
COMUNICAZIONE M.: 2019/00530

OGGETTO: Comunicazione della consigliera Adriana Alberici su: Un gettone per la
disobbedienza civile,

15.55: Interviene Ceccarelli Andrea

15.55; Interviene Alberici Adriana



Ora:15.58

Verbale: 420

COMUNICAZIONE N.: 201900531

OGGETTO: Comunicazione del neo consigliere Daniele Bellucel per salutare il Consiglio
15.58: Interviene Ceccarelli Andrea

15.58: Interviene Bellucci Daniele

15.59: Interviene Ceccarelli Andrea

Ora:15,59
Verbale; 421
COMUNICAZIONE N.: 2019/00523

OGGETTO: Comunicazione del Sindaco in merito alle dimissioni dell'Assessore Lorenzo
Perra - arl, 31 dello Statuto del Comune di Firenze

16.00: Entra in aula Nardella Dario

16.00: Interviene Nardella Dario Comunica che le deleghe dell'Assessore Perra non
saranno date a nessun altro

16.00: Entra in aula Bieber Leonardo

16.02: Interviene Ceccarelli Andrea

16.05: Interviene Ceccarelli Andrea

16.05: Interviene Milani Luca

16.07: Entrano in aula Bettarinl Glovannl,Perra Lorenzo
16.07: Esce dall'aula Bettarini Giovanni

16.09: Interviene Ceccarelli Andrea

16.09: Interviene Verdi Donella

16.14: Interviene Ceccarelli Andrea



16.14: Interviene Rossi Alessio

16.16: Interviene Ceccarelli Andrea
16.16: Interviene Ceccarelli Andrea
16.16: Interviene Armentano Nicola
16.16: Esce dall'aula Scaletti Cristina

16.20: Interviene Ceccarelli Andrea
16.20: Interviene Perra Lorenzo ringrazia

16.21: Interviene Ceccarelli Andrea

Ora:16.22

Verbale: 422

DELIBERAZIONE N.: 201900125

OGGETTO: Regolamento sulla Pubblicita

Soggettoli proponentefi: Cecilia Del Re

Ufficioc proponente: DIREZIONE ATTIVITA ECONOMICHE E TURISMO
Parere Commissioni/CdQ: Comm. 2 - Favorevole - 26/03/2019

16,22: Interviene Ceccarelli Andrea

16.22: Interviene Del Re Cecilia illustra |a delibera e l'emendamento di Giunta
16.28: Interviene Collesei Stefania assume la presidenza

16.29: Interviene Collesei Stefania

16.29: Interviene Alberici Adriana chiede qualche minuto per esaminare I'emendamento
di Giunta



16.29: Interviene Collesei Stefania sospende il consiglic per 5 minuti per dar modo di
leggere l'emendamento di Giunta

16.35: Interviene Collesei Stefania si riprende la seduta
16.35: Intervienea Giorgetti Fabio

16.41: Interviene Giuliani Maria Federica

16.42: Interviene Ceccarelli Andrea riassume |a presidenza
16.42: Interviene Alberici Adriana

16.45 Il Presidente pone in votazione |'atto

16.44: Interviene Ceccarelli Andrea sostituisce il consigliere Torselli con il consigliere
Tenerani in qualita di scrutatore

Presenti abilitati: 23
Favorevoli: 18
Contrari: 0
Astenuti: 0

Mon Votanti: 5

16.45: Esito: Approvato emendato

Favorevoli
Albanese Benedetta Armentano Nicola,Bassi Angelo,Bieber Leonardo,Ceccarelli Andrea,Della

Felice Susanna,Falomi Niccolo',Giani Cristina,Giorgetti Fabio,Giuliani Maria Federica,Guccione
Cosimo,Lauria Antonio, Milani Luca,Nannelli Francesca,Paoclieri Francesca, Perini
Serena,Pugliese Andrea,Ricci Fabrizio

Non Votanti
Alberici Adriana,Bellucci Daniele, Collesel Stefania, Rossi Alessio,Verdi Donella

16.45 Il Presidente pone in votazione I'immediata eseguibilita dell‘atto

Presenti abilitati: 22
Favorevali: 20

Contrari: 0

Astenuti: 0

Non Vatanti: 2

16.45: Esito: Approvato



Favorevoli

Albanese Benedetta Armentano Nicola,Bassi Angelo,Bieber Leonardo,Ceccarelli
Andrea,Collesei Stefania,Della Felice Susanna,Falomi Niccolo',Giani Cristina, Giorgetti
Fabio,Giuliani Maria Federica,Guccione Cosimo,Lauria Antonio,Milani Luca, Nannelli
Francesca,Paclieri Francesca,Perini Serena,Pugliese Andrea,Ricd Fabrizio,Rossl Alessio

Non Votanti
Alberici Adriana,Verdi Donella

ALLEGATO N.1: Proposta di Delibera 2019/00125 = | stesura

ALLEGATO N.2: Emendamento Giunta

ALLEGATO M.3: Deliberazione n.: 2019/C/00027 { Prop. Delib. 2019/00125) — Approvata
emendata
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FProposta di Deliberazione per il Consiglio

- Servizio Commercio aree pubbhche
Occupazione suolo pubblico e Taxi

Livello Superiors: Direzions Attivith Economiche & Tunsme
Responsabile: Maria Francesca Lasirues
Data Richiesta: IBDZT019
Murmera: 201900125
Proponente: Cecilia Del Be
Altri Proponenti;
Estensare: Sandra Banchi
Pareri Istruttori: Servizio Enfrate
Responsabile Istruttoria:
Imports Totale:
Entrata -
Eserciia Caplioke Articolo | Accertamento Su‘:l'im:te_r'g._; Impnrin
|

| Esereirin Capitnls Artizala Impegno Sub Impeeno Importo

OGGETTO: FRegolamento sulla Pubblicit




IL CONSIGLIO

Richiamati:

- il Decreto Legislativa n. 307 del 15 novembre 1993 “Revizione ed armonizzazione dell'imposia
comunale sullz pubbliciid e del diridte sulle publliche affissioni, della tassa per loccupazione di spazi
ed aree pubbliche dei comuni e delle province nonché della tassa per lo smaltimento dei rifiuti solidi
wrbani a norma dell'art. 4 della legee 23 ottobre 1992, n. 421, concernente il riordino della finanza
tarritoriale;

- il Decreto Legislative n. 446 del 15 dicembre 1997 “Ietiuzione dell'imposta regionale sulle attivit
produttive, revisione degli scaglioni, delle aliguote ¢ delle detrazioni delllrpef e istinzions di ura
addizignals regionale a tale imposta, nanché riordine della discipling del tribudl locali';

- Il Decreto Legislativo 30 ‘aprile 1992 n 285 e successive modifiche e integrazioni ¢ il DPR. 16
dicembre 1992, n. 495, noti come “Codice della Sirada e relative regolamento di esecurione™;

Il Decreto Legislativo 22 gennaio 2004, n. 42, "Codice def beni culurali ¢ del paesaggio, ai semsi
dellarticole [0 della legge 6 luglio 2002, n. 1377,

Visto il Regolamento sulla Pubblicits e sull® Applicazione del Canone degli Impianti Pubblicitan approvato
con Deliberzzione del Consiglio Comumale n. 55 dell'8/1v2012 come medificato, da ultimo, con
Deliberazione del Consiglio Comunale n. 17/2015 e modificato con deliberazione del Consiglio Comunale n.
572017,

Visto il Regolamento per I'installazione delle Insegne approvato con Delibera Consiglio Comunale 41/33 del
1998 e successive modifiche in ultimo approvate con Delibera Consighio Comunale 26 del 23/05°2011;
Ritemito opportune opéraré un rosdine complessive della disciplina mezsi pubblicitari affinché siano
regalamentati in modo organico in un unico testo;

Considerato inolire come si renda necessaria anche una armonizzazione alla discipling Urbanistico - Edilizia
rispetto ai Regolamenti sopra richiamati con riguardo alle limitazioni e prescrizioni relative all'installazione
di cartelli pubblicitari e insegme di esercizio,;

Ritenute di definire le tipologie di pubblicitd esercitabile mediante presentazione al SUAF di Segnalazione
Certificiata di Inizio attivith (SCIA) in ottemperanza alla disciplina dettata dalla L.241/90;

Dato stto che la materia delle Pubbliche Affissioni & ogeetto di specifico Regolamento approvato con
Delibera del Consiglio Comunale n® 39 del 06/04/2009,

Ritenuto opportuno mantenere invariato il contingente complessivo di impianti pubblicitari del territorio
cittadino e di suddividerlo equamente tra suclo pubblico & suolo private prevedendo, su quest'ulimo, una
semplificazione delle tipologie autonizzabili;

Tenute conto che nel previgente Regalamento veniva indicato il criterio cronologico -seppur nell "ambito del
contingente di mq stabilito dalle sicsso- quale unico criterio per il rilascio delle sutorizzazioni
all'mstallazicne di mezzd pubblicitari senza meglio specificare se tale crterio & applicasse alle sole
installazioni su suolo private o anche a quelle su suolo pubblico e ritemuto pertanto opporiuno chiarire che
tale criterio possa cssere mantenute per le installarioni pubblicitarie su suclo private mentre per le
installazion: su pubblico debba essere cspletata procedura ad evidenza pubblica per individuame il
CONCEssionario.



Temuto conlo della nota del 17 gennaio 20019 peot. 1203 dells Soprintendenza Archeoloma, Belle Arti e
Paesaggio per la Citta Metropolitana di Firenze e le province di Pistoia e Prato n cui vengeno espresse
precise indicazioni relative alle esposizioni di pubbliciti sulle pigantosrafie artistiche installate sui ponteggi,
al fine di toicla del patrimonio culturale della cittd chiedendo che il muovo testo regolamentare vada a
disciplinere in maniera pi restnttiva 'impatto visivo delle pubblicitd nelle aree del Centro Storico
UNESCO);

Diato atto che in accordo alla L. 7772006 “"Misure speciali di tutefa e fruizione dei siti italiani di interesse
culturale, paesageistico e ambienwle, inseriti nella "lista del pacrimonio mondiale™, posti soteo la tutela
dell"UNESCO" il Comune di Firenze ha adoteato un Piano di Gestione (PdG) e che Il Monitoraggio del Piano
di Gestione del Centro Storico di Firenze & stato approvato daila Giunta Comunale i1 12 luglio 2018, son
delibera n. 2018/GAO032],

Tenuto conto che nella definizione & mdividuazione di muevi progetti da includere nel monitoraggio e nella
revisione del Piano di Gestlone, & stata fondamentale la Missione Consultiva UNESCOMICOMOS, tenutasi a
Firenze dal 22 al 25 maggio 2017 ¢ che la stessa ha incluso tra le tematiche da analizzare la “Mercificazione
ded patrimonia storico e culturale {pubblicitd & eventi temporanei)” cfr. punto 8 del capitolo 2.6. “Nuave
sfide per la gestione del Centro Stovice di Firenze™,

Ritenuto epportuno prevedere a salvaguardia dell immagine della citta, patrimonio mondiale UNESCO ed in
particelare delle Piazze del centro storico che la rappresentano maggiormente a livello mondiale, limitazioni
alla durata e alla contemporance presenza di installazioni pubblicitarie su pontegpi decorati con
pigantografie;

Ritenuto pertanto di stabilire che in P.za Duomo, P.za §. Giovanni e P za della Signoris (ad esclusione dei
cantieni finalizzali al restauro del patrimonio di cui all’ant. 10 comma 1 del Codice dei Beni Culturali) non sia
consentito installare mezzi pubblicitari sui ponteggi & che nelle ubicazioni di cul sopra non sl consentita la
simultanea presenza di csposizioni pubblicitarie;

Ritenuto inoltre opportune prevedere limitazioni anche all’installazione di preinsegne su suolo pubblico alle
sole attivita suscettibili di generare un concreto impatto sul traffico veicolare ed alio stesso tempo consentire
I'installazione di preinsegne provvisorie laddeve la presenza di cantieri pubblici abbia determinato
significative modifiche della viabiliti;

Ritenuto opportuno che Direzione competente in materia di Mobilith predisponga apposito Disciplinare
Tecnico per I'installazione delle preinsegne.

Preso atto che con Deliberazione di Giunta a® 106/2017 “Piano di faribilitt per la costruzione e gestione di
un parcheggio scambiatore sito in Viale XI Agosto presentato da Firenze Parchepgi SpA. Valutazion™ si
incaricava la Direzione Aftivith Economiche di proporre deliberazione di modifica del Regolamento sugli
impianti pubblicitan in conformitd a quante indicato nell’allegate documento di sintesi, inserende una
riserva di 700 mq per I'installazione di tmpianti pubblicitari su suclo privato a favore di soppetti che
intendano realizzare nuovi parchegel scambiatorn;

Preso atto dei pareri favorevoli in ordine alla regolariti tecnica e contabile di cui all'art. 49 del D, Lgs, n. 267
del 18.8.2004), Testo Unico delle leggi sull*ordinamento degli enti locali:

DELIBERA
Per | motivi esposil in narrativa;

1) di approvare il Regolamento sulla Pubblicita sllegato al presente atto costituente parte integrante,
composto dal testo regolamentare e relativi allegati parte integrante;



2) di abrogare il Regolamento d=lla Pubblicith approvato con Deliberazione del Consiglio Comunale n.
55 dell’8/10/2012 come modificato, da wltimo, con Deliberazione del Consiglic Comunale n.
17/2015 e n. 572017,

3) di abrogare il Regolamento per Dinstallazione delle Insegne approvato con Delibera Consigho
Comunale 41/55 del 1998 e successive modifiche in ultimo approvate con Delibera Consiglio
Comunale 26 del 23/052011;
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HToLe PRIMO
PRINCIPI GENERALI

ART. | DGGETTO E FINALITA®

1. 1l presente Repolamento ottempera alle
dispozizioni di ewi all’art. 3 del D.Lgs, 15
novembre 1993, n, 507 e ss.mm.ii., e
scgnatamente determing a tipologia e la
puantith

degli impianti pubblicitari, nonché le modalitd

di rilascio del provvedimento per la loro
installazione. Stabilisce altresi [a npartizione
della superficie degli immianti pubblici da
destinare alle affizsioni di natura istituzionale,
sociale o comungue prive di rilevanza
economica, nonché la superficie degh
impianti da attribuire a soggetti privati, per
l'effettuazione di affissioni dirette.

2. Le finalité del Regolamento & quella di
consentire il nordine degli impianti
pubblicitari ¢

delle pubbliche affissioni esistenti, di
pianificare e regolamentare le tipologie e le

| TITOLO SESTE - PENALITA® E SANZIONT

ART. 47 Penalitd per omesso o parziale & tardivo pagamento
del canone

ART, 48 Pubbliciti abusiva e difforme. definiziom

ART. 49 Indennizzo & sanzioni per la pabblicith abusiva =
difforme

ART. 50 Altre misure

ART. 51 Decomenza della pubblicith abusiva

ART. 52 Definizione agevalata dalle penalita® {“ravvedimenio
opErasn’)

ART. 53 Diffida ad adempisre fngiunzione di pagamento ed
atiavila® di gontrolle e accertamento

ART. 54 Rimborsi

TITOLO SETTIMO - NORME TRANSITORIE E FINAL
ART. 55 Disciplina transitoria ¢ misure di salvaguardia

TITOLQ PRIMQ ~PRINCIFI E DISPOSIZIONT
GENERALI

ART. 1 OGGETTO

1. 1l presente Regolamento determina le tipologie e le
quantitd degli impianti e altd mezzi pubblicitan nelle
varie zone del tersitorio comunale nell’osservanea dells
dipogizioni previste dal Codice della Strada D.Lgs.
28571092 | dal relativoe Begolamento di esecuzione od
attuazione D.P.R. 435/1992, dal d.lgs. S07/1993 ¢ lomo
successive modificazioni ed integrazioni.

2. 11 presente regolamento discipling altresi il canone per
installazione i mezzi  pubblicitarl, compresa la
classificazione del temitoric comunale ai  fini
dell’applicazione dello stesso.




erodalich

di effettuazione della pubblicita, di
disciplinare i critern e le modalita di
installazione dei

nuovi impdanti, di rendere possibili gl
interventi di sponsorizzazicne o di sostegno
economico per finaliti di interesse per La citt
3. [l Regolamento individua le tipologie degh
impianti e disciplina I'eventuale
localizzazione, il tutto nella quantitha massima
di pubbliciti potenzialmente ammessa e
definita “soglia sogtenibile dalla Citta di
Firenze",

4, Per impianti pubblicitari i intendono i
mamufatti visibili dagli spazi pubblici, ad uso
pubblico o aperti al pubblice, destinati a
SUppOTtare;

- pubblica affissione di natara istituzionale,
gociale o comungue priva di rilevanza
ECONOTICE;

- pubblicith commerciale su aree ed impiani
di proprietd de] Comune di Firenze

- pubbliciti esterna dei privati.

5. Il Regolamento individua tipologia di
impianti pubblicitari compatibili con il decoro
urbane della ciitd di Firenze.

ART. 2 DEFINIZIONE DEI MEZZI O
IMPLANTI PUBBLICTT ARY

1. Per la definizione del mezzi o impianti
pubblicitari si fa riferimento all*art. 23 del I,

;El!:pri.]a 1992, n. 285, Nuovo Codice della
Stradae 47 e 77 del D.P.E. 16 dicembre 1992,
n. 495, relative Regolamento di esecuzione, le
cui modifiche ed integrazioni si mtendono
integralmente recepite nel presente
Regolamento.

2. 81 definisce "inserna di esercizio” la scritta
in caratteri alfanumerici, completata
eventualmente da stmboli e da marchi,
realizzala € supportata con materiali di
qualsiasi

natura, installats nella sede dell'attivith a owi si
riferisce o nelle perlinenze accessorie

alla stessa. Puo' essere luminosa sia per luce
propria che per luce indiretts.

3. 5i definisce "preinsegna” la sentta in
caratter] alfanumerici, completata da freccia di
arientamento, ed eventalmente da simboli e
da marchi, realizzata su manufatto

hifacciale e hidimensionale, utilizzabile su
una sola o su enframbe le facce, supportato

da una idonea struttura di sostegno, finalizzate
alla pubblicizzazione direzicnale della

zsede dove 51 esercita una determinata attivitd

| ed installata in modo da facilitare il

ART. 2 MEZZ]L PUBBLICITARI

1. Nell'ambito delle definizioni di cui all’art. 47 del
DPR. 4951992, pi fimi del presente regolamento
ponché dell'applicazione del canone si distinguono
insegne di esercizio, impianti pubblicitari e pubblicith
temporanea, oltre alle tipologie previste dall'art. 39 del
presente Regolamento.




reperimento della sede stessa e comunoue nel
raggio di-§ km. Non pud essere luminosa,

ne' per luce propria, ne' per luee indirstta,

4. 8i definisce "sorgente luminosa” qualaias
corpo illuminante o insieme di corpi
illuminanti che, diffondendo luce in modo
puntiforme o lineare o planare, illumina aree,
fabbricati, monumenti, manufatti di qualsiasi
natura ed emergenze naturali.
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3. 5i definisce "cantello" un manufatto
bidimensionale supportato da una idonea
siruatiara

di sogtegno, con una sola o entrambe le facce
finalizzate alla diffusione di messagzm
pubhblicitari o propagandistici sia direttamente,
gia tramite sovrapposizione di altn

elementi, quali menifesti, adesivi, ece. Pud
easere luminoso sia per luce propria che per
Juce indiretta.

6. 81 definisce "siriscione, locandina ¢
stendardo” l'elemento bidimensionale
resbizzalo

int materiale di qualsiasi natura, privo di
rigidezza, mancante di una superficie di
appoggio o comungue non aderente alla
stezsa, Pud esgere luminoso per luce
indiretta. La locandina, se posizionata sul
terreno, pud essere realizzata anche in
materiale rigido. L'esposizione di locandine ¢
stendardi ¢ emmessa per la promozione
pubblicitaria di manifestazion « spettacok,
olire che per il lancio di indaabive
commerciali,

L'esposizione di striscioni, locandine e
stendardi £ limitata al periodo di svolgimento
della -

manifestazione, delle spettacolo o della
inrziativa cul &1 riferisce, oltre che alla
setlimana

precedente ed alle ventiguatire ore successive
allo stesso.

7. 51 definisce "segno orizzoniale
reclamistico” la riproduzione sulla superficie
stradale,

con pellicole adesive, di seritte in caratier
alfamymeric, di simboli e di marchs,
finalizzata alla diffusione di messaggi
pubblicitan o propagandistio.

8. Si definisce "impianto pubblicitario di
gervizio” qualungue manufatto avente quale
SCOP0 primario un servizio di pubblica utilita
nellambato deli'amedo urhano & stradale
{Fermate autobus, pensilne, ransenne
parapedonali, cestini, panchine, orologi, o
simili) recante uno spazio pubblicitanio che




pud anche ezsere luminoso sia per luce
diretta che per luce indiretta

9, 8i definisee "impianto di pubblicit o
propaganda” qualungue mamifatto finalizzato
alla

pubblicitd o alla propaganda sia di prodotti
che di attivith e non individuabile secondo

le definizioni precedenti, ne' come insegna di
esercizio, ng' come preinsegna, ne' come
cartello, ne’ come striscione, locandina o
stendardo, ne’ come segno orizzontals
reclamistico, ne' come impianto pubblicitario
di servizao. Pud essere liminoso 2ia per

luce proprin che per luce indiretta.

10. Le caratteristiche tipologiche degli
impianti di cui alla presente nomma, S0n0
indicate

all’Allegato 1 Parte A, fecente parte
integrante ¢ sostanziale del presente atto.

11, Costituisce oggetio del presenie
Regolamento anche la pubblicita conseguente
alla

sponsorizzazione relativa ad opere pubbliche,
aree verdi ed iniziative cultural, turistiche o
istituztonzli

12. L'installazione di impianti pubblicitan e'o
informativi non rispondenti alle caratteristiche
di cui all’Allegato 1 Parte A, potrd essere
autorizzats, previo alte deliberativo della
Ciumnta

Comunale, a carattere sperimentale e per un
ternpo determinato, comungue non spenore
a un anno. Decorso tale termine ¢ verificata la
compatibilith di detti impianti con i
presupposti del Regolamento, st provvederd
con apposilo atto, a recepime nal
Repgolamento la relativa tipologia .

13. L'installazione della segnaletica turistica &
di ternforio deve essere effetiuata in
conformith alle disposizion di cui all’art. 134
del Regolamento di Esecuzione del Codice
della Stada.

14_1 segnali di indicazione di cui al comma
precedents possono fare parte di un sistema
unitario ed autonomo di segnalamento di
mdicazione.

ART. 3 AMBITO DI APPLICAZIONE

1. Il Regolamento prende atto deila
delimitazione dei “centri abitati™ del Comune
di Firenze ai sensi del vigente Codice della
Strada ed individua al suo infemo i parametri

di deroga alla disciplina dello stesso consentiti | individuazione degli

dalla legge per I'inserimento sia lemporaneo
che

permanente degli impianti pubblicitan siano
essi pubblici o privati.

ART. 3 AMBITO DI  APPLICAZIONE

TERRITORIALE

1. Nel “centro abitato” del Comune di Firenze il presente
Regolamente in accordo agli artt. 48 e 51 del DP.R.
49571992 individua distanze minime ¢ fissa i criterd di
spazi ove ¢ consentita la
collocazione dei mezzi pubblicitari.,

2. Fuori dal “centro abitate™ 1'installazione di canelli e
di alri mezzi pubblicitari non essendo prevista




=

2. Fuor dal centro abitato I'installazgione di
carielli e di altr mezzi pubbliciiar &
regolamentata dall’art. 23 D.L.ps 30 aprile
1992 n, 285, dagli artt. da 47 a 59 del relativo
Fegolamento di Esecurione, nonché dalle
alire dizsposizion: di legee che sfabiliscono
modalits, limitazioni e divieti pear
I'effettuazione, in determinati luoghi e sn
particolar

immobili, di forme di pubbliciti.

3. La disciplina del presente Regolamento si
applica sull"intero termtorio comunale agl
impianti pubblicitan in ambit sia pubblici sia
privati.

ART. 4 DISCIPLINA DI PARTICOLARI
MEZE] PUBBLICITARI

1. Fatta salva la disciplina dettata al Titolo V
del presente Regolamento, sono esenti dal
canone sulla pubblicitd i seguenti mezzi
pubblicitan:

a. Le installazioni pubblicitarie poste in opera
all’interno dei locali adibiti alla vendita di
beni

o alla prestazione di servizl quando [a
pubblicita esposta si riferisca all attivitd negli
shessi

locali esercitata, nonche 1 mezzi pubblicitari,
esposti nelle vetrine & nelle porta di ingresso
de1 locali medesimi, purché siano attinenti
all"atfivitd in essi esercilata

b. Gli avwvizsi al pubblico esposti nelle vetrine o
sulle porte di ingresso dei locali, o in
mamcanza nelle immediate adiacenze del
punto di vendita, relativi all attivitd svolta,
nonché quelli ignardanti la localizzazione e
"utilizzazione dei servizi di pubblica wtilith
che

non superino la superficie di mezzo metro
quadrato e guelli dguardanti Ia locexione o la
compravendita degli immobili sui quali sono
atfissi, di superficie non superione ad un
quarto di metro quadrato.

¢, I manufatii adibiti a pubblicitd comundgue
effertuata all*intemo, sulle facciate esterne o
sulle recinzioni dei locali di pubblico
spettacolo, quando st rifersca alle
rappresentazioni in

pmgmmmartune purché i manufatti non
eccedano le dimensioni massime di analoghe
strulture consentite nella zona in cul rcadono.
d. I manufath adibiti a pubblicitd posti
all'intemo degh impianti sportivi con
MESSAZELD

rivelto esclusivamente verse 1'inlemo € non
vizibile dalla pubblica via.

e. | manufatti pubblicitari, relativi ai giomali

possibilits  di deroghe, I'installazions dei mezzi
pubblicitari & regolamentata  dall'art. 23 DLgs.
28571992 dagli artt. da 47 a 59 del relativo Fepolamento
di Esecuzione, nonché dalle altre disposizioni di legge
che stabiliscono modalita, limitazioni e divieti per
leffeituazione di pubblicith,

VEDI ART 32. nuovo regolamento.
ART, 32 DISCIPLINA DI PARTICOLARI MEFZEL

PUBBLICITARI
1. Fatto saivo il rispetto della discipling i cw al Codice

dei Beni Culturali per gli edifici o le aree sottopeste a
tutela ed il rispetto delle norme dettate dal Regolamento
Edilizie ivi comprese. le nommative di settore delle
specifiche aftivitd, non sono soggetti a  ftitolo
auforizzatorio 3CLA:

a, I mezzi pubblicitari di cuoi all"art, 42;

b. la pubblicita effetruata all’intermo degli impiant
spartivi con messaggio rivolio esclusivamente wverso
I"interno ¢ non fruibile dalla pubblica via;

c. le targhe di studi professionali e di professionisti di
dimensioni massime 30x30;

d, le insegne ed 1 mezzi pubblicitan non visibili dalla
pubblica via o arretrati di oltre un metro rispetto alla
soglia o alle vefrine dei locals;

¢. la collocazione di vetrofanie o di cartelli
all'interno delle vetnine relativi atbvitd e servizi
offerti, qualora deth mezzi non contengano
loghi/denominazione/ragione sociale dellatlivita ed
abbiano dimensioni inferiori o uguali a 0.5 mq per
opni vetrina;

2. I mezzi pubblicitan di cui al presente articolo, seppur
non necessitanti di autorizzazioneSCIA #0000 comungue
soggetti & canone, qualoma dovato. Gl interessati sono
tenuti a presentare dichiarazione sostitutiva di atle
di notorietd al Servizio competente in materia di
Entrate riportante mumero, misure, ubicazione e
caratteristiche dei mezzi pubblicitan installati, entro
T giomi dalla data di installazione.




ed alle pubblicazom pericdiche, se exposti
sulle sole facciate esterne delle edicole o nelle
vétrine o sulle porte di ingresso dei negozi
dowve 51 cffettua la vendita.

f I manufatti destinati ad esposizoni
pubblicitarie installati all'internc di mezzi di
lraspoe

pubblica,

g. | manufatli destimati ad esposiziond
pubblicitarie comunque effettuate in via
esclusiva

dallo Stato e dagl Enti Pubblict terntoral.

h. I mezzi pubblicitari, (targhe e simili etc.), la
cui esposizione sia obbligatoria per
disposizione di legge o regolamento sempre
che le dimensioni del mezzo usato, qualosa
non espressamente stabilite, non supering il
mezzo metro quedrato di superficie.

ART. 5

DIMENSIDNAMENTO

1. In comformita alle disposizioni contenute
nel D Legs, 50793 & g5 mm i, in tutto i
lerritorio comunale & consentita una superficie
globale di mg 22.600 di spazi pubblicitan e
per pubbliche affissioni cosi ripartita:

a) Superficie per la pubblica affissione di
petura istituzionale, sociale ¢ comumogue non a
rilevanzsa economica su impianti di proprietd
dell” Amministrazione Comunale: maq. 6.600.
b} Superficie per la pubblicity commerciale su
aree pubbliche & lungo 1 strade, su impianti
& su beni di proprietd dell” Amministrazione
Comunale: mq. 10.000.

In tale superficie sono comprest:

- mg 1.000= relativi ad impianti riconducibili
alla Tipologia D1 “Cartello Stradale™;

¢} Superficie per la pubblicita di superficie su
impiandi di proprietd non comunale (beni ed
aree di proprietd di terzi, ovvero di propricta
comunale assegnale in concessione B terzi):
mdq. 6.000.

2 Al Interno delle quantitd stabilite dal
coimma 1 lettera b} del presente articolo le
aziende affidatanie di sérvizi pubblici locali
nel terrtorio del Cormune di Firenze, possono
utilizzare gli impianti o struthere, ricadenti in
arce pubbliche, finalizzate allo svolgimento
dei servizl medesimi per Pinstallazione di

o fatti pubblicitan ned limitl dimensionali
& quantitativi di cui alla Tabella C, allegata ¢
parte integrante del presente Regolamento.

ART. 6
MEZZI PUBBLICITARI NON
RIENTEANTI NEL

YEDI Art, 6 noovo regolamento
ART. 6 DIMENSIONAMENTO
Nel territorio comunale & ammissibile una superficie
massima per impianti pubblicitari pari 8 mq 22.600 cosi
Tipartita:
a} pubbliche affissioni 6,600 mu;
b) aree pubbliche, strade, impianti e bem di proprieta
dall” Amrninistrazione Comunals {ancorche in
concessions a berzl a qualsiasi Giole): 8000 ma;
¢) aree di proprietd privata B.000 mq di cui;
- T00 mg rservati ed impiant pubblicitan da
installare presse nuovi parcheggl scambiaton;
- 1200 mq riservati ad impiant pubblicitar in
arespertinenze ferroviarie;
- 400 mq riservati ad impianti sportivi privati ed a
pertinenze -con superficie di almeno 3.000 mdq-
di locali di pubblico spettacolo e di medic e
grandi stnutture di vendita;

VEDI art. 7 nuovo regolamento
ART. 7 MEZFI PUBBLICITARI  NON
RIENTRANTI NEL DIMENSIONAMENTO

=




DIMENSIONAMENTO
Non rnientra nel dimensionamento:

a) la pubblicita provvisona

b} le superfici degli impdant: previsti dal
| successivo art. 18, che comungue non
potranno

eccedere complessivamente maq. 1200.

¢ nessun tipo di insegna o preinsegna di
CSCECIELD

d} Pubblicith sui veicoli conformi alle
normative del Codice della Strada e relativo
Regolamento di Attuazione,

e) Manufaiti e cartelli con sponsor di cui
all’art. 9.

f) impianti pisbblicitari in costanza di
autorizzazions da pil cinquants anng apcorche
difformi dalle norme contemite nel presente
Regolamento, purché in perfetto stato di
maAnuenzions,

ART. T CARATTERISTICHE DEGLI
IMPIANTI

1. Gli impianti pubblicitan di culd all"ar. 2
devono rispettare le seguenti caratteristiche
generali ;
#) La qualitd progetinale ed esecutiva degli
impianti pubblicitari dovra essere curata con
particolare altenzione al fine di garantire
I'integrazione di tali elementi nell'ambieate
urbanc e di migliorare I'immagine della cittd,
tenendo, aliresi, presente la solidita ¢ la
durevolezza nonché la facilith di pulizia ¢ di
manutenzione degli ¢lementi stessi;
b) gli impianti pubblicitan devono essere
realizzati con materiali non deperbili e
resistentl
agli agenti atmosferici; devono avers sagoma
regolare che non pud essere quella di disco
o triangolo ed in ogni caso non devono
ingenerare confusione con |a segnaletica
stradale
ed ostacolamne la visibilith entro lo spazio di
avvistamentio;
¢} le strutture di sostegno e di fondazione
devono essere calcolate per resistere alla
spinta
del vento e degli altn agenti atmosfericl,
saldamente realizzate ed ancorate sia
globalmente che nei singoli elementi. Ove ¢i
si avvalga di strutture preesistenti devono
cOMURGue essers rispettate e garantite le
esigenze di sicurezza a tutela delia pubblica
incohamita;
d) tutta ghi impianti pubblicitari luminosi o
illuminati non possono avers luce
infermitiente, né
di colore rosso e devono essere di intensith

Non rientrane nel dimensionamento:

#) pubbliciti di durata non superiore & 365 giorni

b} msegne;

¢} preinsegne;

d) pubblicitd sui veicoli;

) Manufatti e cartelli con sponsor di cui all*art, 9;

f) impianti pubblicitari in costanza di autorizzazione da
Pt cinguanta anni encorché difformu dalle norme
conterute nel presente Regolamento, purchd in perfetio
stato di menutenzione;

g) impianti pubblicitard da autorizzare & seguito di
senicnEe passate in giwdicato, transazioni approvate
chall” Amministrazione Comunzle;

YEDI art. 13 Muovo Regolamento

ART. 13 CARATTERISTICHE DEI MEZLI
FUBBLICITARI

1. Tutti i mezzi pubblicitar devono rispeltars le seguent
caratteristiche generali:

a) essere realizzati con materiall non deperibili e

resistenti agli agenti atmosferici;

b} avere sagoma regolare (che non pud essere quella di
dizco o tnengolo)

@) non devonoe ingenerare confusione con la segnaletica
stradale ed ostacolame lz visibilitd entro lo spazio di
avvistamento;

d) le strutture di sostegno ¢ di fondazione devono essere
calcolate per resistere alla spinta del vento e degli altrd
agent: atmosfericl, saldamente reabizeate ed ancorate sia
plobalmente che nei singoli elementi. Ove of & avvalga
di strutture preesistenti devono comunque essere
rispeftate & garantite le esigenze di sicurezza a tutela
della pubblics incolumitd;

e gli impianti pubblicitari lominosi o iluminati non
possono né avere luce imtermittente, né di colore rosso e
non devono procurare - abbagliamento. I sistema di
illuminazione deve essere conforme a tutte le specifiche
NOINE in materia;

) L'eventuale variabilitd dei messaggi degli impianti
pubblicitari noa dovrd essere imferiore a 10 secondi.

g1 non devono pregindicare la visibilita della segnaletica
stradale (cartelli indicator, impianti semaforicd, ece.), di
postazioni di controllo per il rlevamento dells velocitd o
di altre indicazioni di interesse pubblico né rdume o
impedire la cormetta wvisibilita degli attraversamenti
pedonali, semaforici ¢ non. In particolars 1 manufatti non
devono in aleun modo interferire con il copo ottico di
avvistamento  delle lantemne semaforiche, sia degh
impianti sulle intersezioni che in quelli che regolano i
flussi pedonali.

2. Gl impiants devono altres] rispetiare 1 regmsit g le




tale da non procurare abbagliamento. T1
gisterma di illuminazione deve essere
confonne a tutte le specifiche norme in
meateria;

10

e} tutti gli impianti pubblicitari realizzati
successivamnente all’entrata in vigore delle
presenti

NOrme non possonn essere autoilluminanti o
tlluminati autonomarnente, con prelievo di
energia daila rete. In deroga al divieto di ews
sopra |a realizzazione di impiant: pubblicitar
sutoillominanti o illuminati autonomamente &
possibile solo & condizione che essi mano
alimentati da impianto fotovoltaico o, in
alternativa, che venga stipulato Wdoneo
contratio di

fornitura di encrgia elettrica di durata pari
almeno alla durata della concessione
dell"impianto pubblicitario stesso, da parte del
soggetto gestore dell "impianto stesso, che
attest che la fomitura avviene con energia
elefirica prodotta da fonti rinnovabili con
certificato verde;

£) tutti gh impianti liminesi autorizzati prima
dell"approvazione delle presenti modifiche al
Regolamento, allz scadenza
dell’autonzzazione dovranmo essere resi
conformi alla

vigente normativa;

g) per tutti gl impianti pubblicitar luminosi o
non lumimosi, per quanto atiene 1"aso di
coler

che possano generare confusione con la
segnaletica stradale 51 fa nfenmento alle
disposizioni del Regolamento di Attuazione
del Codice della Strada;

h) la collocezione in opera degli impianti non
deve pregindicars anche parzialmente la
visibilith della segnaletica stradale (cartelli
indicatori, impianti semaforici, ecc., di
postaont di controllo per il rilevamento delia
velocita o di altre indicazioni di interesse
pubblico né ndurre o impedire 1a corretta
visthilita degli attraversamenti pedonali,
semaforici @ non. In particolare | manafatti
non devono in aleen modo interferire con il
cono

ottico di avvistamento delle lanterne
semaforiche, sia degli impianti sulle
imtersezioni che

in quelli che regolano i flussi pedonali 2 Gli
impianti devono altresi rispettare le
indicazion

contenite nell’Allegato 1

-PARTE A - CARATTERISTICHE

mdicazioni contenute nell’ Allegato 1 parte integrante al
presente Regolamento,




TIPOLOGICHE DEGLI IMPIANTI
PUBBLICITARL

{ - PARTE B - REQUISITI TECNICO-

PRESTAZIONALI DEGLI IMPIANTI
PUBBLICITARL

ART. 8

NORME DI RISPETTO

[. Belativaments al contenulo del messagsio
pubblicitario si imanda all’art.25 del
presente Regolamento.

2, E" vietata la collocazions o 1"ancoraggio di
qgualsiasi impianto pubblicitario su piante o
sostanze arboree ¢ per gli interventi da
effettuarsi in prossimita di esse s applicanc le
disposizioni previste dal vigente
"Regolamento per la tutela del patrimonio
arboreo e arbustive della citth e relative
Disciplinare® il cui rispetto deve casers
autacertificato dal nehiedente all"atte di
presentazione dell'istanza come previsto
dall*Allegato 3 — Elenco della
documentazione necessara alla presenfazione
del progetti, costituente parte infegrante e
sostanzials del presente Regolamento.

In particolare, nessun implanto pubblicitario
di nuova realizzazione pud essere collocato a
meno di tre metri dal piede di un albero. Per
eli impianti ¢ dimension superiori ai pannelli
luminos: con dimensione massima cm

120x 180, come defimiti &l pento (G.2.2

dell” Allegato [, Parte A del presente
Regolamento, la distanza minima dovid essere
di almeno 10 metn dal piede dell’albero &
polrd essere derogata previo nulla-osta da
pare delia Direzione competente per materia.
La presenza di impianti pubblicitari in
prossimitd di alberature di alto fusto non put
costitning maotive di contenimento & potatura,
né tantomeno di abbattimento e sostitazione
delle stesse per motivi di visuale ed ogni
infervento sulle stesse deve comungue essere
gottoposto all’autorizzazione della direzione
competente, secondo quanto previsto dal
vigente "“Regolamento per il patrimondo
arboreo ed arbustivo della cittd e relativo
disciplinare.”

3. Nelle ares private soggetic a vincolo
espropriativo si procedera al rilascio di
autorizzarioni all'installazione di impianti
pubblicitan, previa sottoscrizione di un atto
unilaterale d'obbligo in cui il privato s
impegna alla fmozione sénza onerd 4 carieo
dell’ Amministrazione Comunale.

4. (Gl impianti pubblicitan devono essere
collocati i opera in conformita alla vigente
nomativa in materia di abbatlimento barriere

Vedi art. 12 nuovo regolamentno

ART. 12 NORME DI RISPETTO

. E' vietata 1"installazione di impianti pubblicitar sul
muro di cinta e sugli edifici adibiti a sedi di cspedali,
fatta salva la disciplina di cui agli articoli 8¢ 9.

2, Gli impianti pubblicitari non debbono occultarsi
Teciprocamente.

3. L'mstallazrione di impianti pubblicitad non deve
procurare  pregiudizio a terzi. A tal fine qualora
Iinstallzzione richicsta sia in pozizione di confing con |
allra proprieth o possa comumnague recare pregindizio alla
piena godibilith del propric bene, & necessano il
consenso del proprietanio dells medesima.

4.  L'autorizzazione all'installarione i impiant:
pubblicitari @ mezzi pubblicitari & rilasciata fatti salvi 1
diritti di terzi ed il Comune resta sollevato da qualsiasi
responsabilitd  derivante dall'installazione e dalla
presenza del mezzo pubblicitario.




architettoniche.

5. E' vietato qualsiasi impianto pubblicitario
sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei
cimitert, sugli edifici adibiti & sedi di ospedali
chiese o luoghi di culto, fatta salva [a
discipling di cui all'articolo 9.

6. Fatti salvi i divieti stabiliti dal Regolamento
di esecuzione o di attuazione del Codice

della Strada e in attuazions delle previste
facolth di deroea, le distanze dalla sede
stradale sono quelle previste nella Tabella B
*Thistanze”. Al fini del computo delle distanze
di cun alla menrionata tabella, gh impianti
pubblicitan sono suddivisi nelle seguenti
tipologre:

I} cartelli & impianti per affissioni su suslo
pubblico o privato;

1T} impianti in appoggic o in adercnza a
fabbricati o recinzioni & cantiers;

T} impianti di arredo urbano, pannelli
luminosi & impianti speciali;

IV) stendardi.

7. La distanze dai segnali di pericolo,
preserizione e indicarione debbono essere
misurale in linea refta ossia considerando
"allineamento del mezzo pubblicitario
rispetio al segnale in modo che lo stesso possa
essere percepito dall'utente della strada a
partire dalla distanza indicata; pertanto se
I"impianto pubblicitario, per il suo
posizionamento, non € allineato al segnale, [a
distanza deve mtendersi rispettara, purché non
verga in alcun modo occultato il segnale
gtesso né impedito il relativo avvistarnento, Le
distanze di cut alla Tabella B allegata
dovranno essere misurate dalla protezione al
suole dell’impianto pubblicitario. Sono
es¢luse dal computo di queste distanze le
insegne di esercizio,

8. Gli impianti pubblicitari non debbono in
alcun modo occultarsi reciprocamente. Ai fini
della valutazione del suddelio requisito,
pcoorre tenere conto di quello prioritariamente
autonzzato o installato.

9, ['eventuale vanabilith dei messagm degli
impianti pubblicitan non dovrid essere
infericee a 10 secondi.

ART. % MANUFATTI E CARTELLI CON
SPONSOR

1. I manufarti o cartelli che abhiano lo scopo
di promuowere il nome, il marchio,
I"immagine.

I"attivith o il prodotto dell"amivita del soggetto
che eropa un contributo a titolo di
sponsorizzazions, direttamente o mediante

ART. 9 MANUFATTI E CARTELLI CON
SPONSOR

1. I manufatti o altd mezzi pubblicitari che abbiano lo
scopo di promuovere il nome, il marchio, I'immagine,
I"attivitd o il prodotto dell*attivita del soggetto che eroga
un comtributo a tiole di sponsorizzazione, direttamente o
mediante societa concessionarie di pubblicita, tecnica o
di puro finanziamento di opere pubbliche e ares verdi




socicld concessionane di pubblicita, tecnica o
di puro finanziamento di opere pubbliche,
aree verdi o qualsivoglia iniziativa culturale,
turistica o istituzionale, non sono soggetti ai
litesitd di suwperficie di cu al presente
Regolamento,

2. Nel contratto di sponsorizzazione, stipulato
a norma delle vigeati discipline di settore,
sopo definite le modalith di erogazione del
contributo, nonché le forme del controllo, da
parte del soggetto erogante, sulla
realizzazione dell "indeiativa cul il contnobulo s
riferisce.

3. Qualora 'erogazione a titolo di
sponsorizzazione sia destinata esclusivarmente
all*attuazicne di progetti di restauro ¢
manuienzione dei sotioelencati beni
architettonici e artistici rappresentativi
dellidentitd & dell"immagine della Citta di
Firenze:

Palazzo della Signoria

Cattedrale di Sants Mana del Fiore

Battistero di San Giovanni

Campanile di Giotto

Ponte Vecchio

Ia proprieth del bene pud propome
I'installazione di impianti pubblicitari sui
ponteggi o sulle recinzioni di cantisre nei
limiti di superficie e di durata nel tempo di cul
al suceessivo art. 17, Quando la proposta non
& ritenuta dalla Giunta compatibile con il
particolare pregio del contesto in cui va ad
ingerirsi, ovvero non ottenga 1é necessane
autorizzazioni delle autoritd competenti, la
proprieti pud proporre un progetto di
collocazione di impianti pubblicitari su spagi
pubblici, ferma restando la discipling prevista
dal presente regolamento € con un limite di
superficie pari al 20% di quella effettiva del
ponteggio o della recinzione di cantiere se gi
collocano nelle zone 1, 1a, 1b del piano, del
40%4 nelle altre zone. L'accopglimento della
proposta, previa valutagione preventiva da
parie della Giunta dell’interesse pubblico ¢
Macquisizione delle necessane sutorizzasiont,
51 s0stanzia in una convenzione fia
Amministrazione ¢ proprietd in cui sono
definiti il valore dello sfruttamento di tali
impianti & la sua destinazione all®intervento
oggetto della sponsorizzazione, la durata
dell'mstallazione e allo scadere di tale termine
"eventuale acquisizione gratuita degli
impianti al patrimonie comunale.

ART. 10 ZONIZZAZIONE DEL
TERRITORIO COMUNALE

possono cssere autorizzati a seguito di prﬁ‘:_:udura ad
evidenza pubblica

2 I numero, [a tipologa, Mubicazione, la dumata, le
caratteristiche degli impianoti sone  individuati nel
relative bando.

3 GH impiant pubblicitan su pontepgl & recmeon di
cantiere finalizzati al finanziamento di inderventi di
restauro di beni pubblici sono auvtorizzafi previa
procedura ad evidenza pubblica. [ singoli bandi devono
individuare caratieristiche ¢ dimensioni degli impranti,

Vedi art. 4 nuovo regolamento
ART. 4 ZONIZZAZIONE DEL TERRITORIO




=

1. Ad fimi della collocazione degli impianti
pubblicitari il territorio comunale & suddiviso
neile

seguenti zone:

- ZOMA 1: formata dal ceniro storico pik 1a
fascia ottocentesca fino alla ferrovia e dal
parco delle Cascine, caratterizzata dalla
diffusa presenza di valori storici, artistic o
ambientali in coerenza con gl strumenti

| urbamistici; essa & perimetrata tenuto anche
| Conto

dei vincoli di cii al D, Lgs. 4272004

sg. il Sono equiparati 1 centri storci
trinari come

individuati dal vigente strumento urbanistice,
Esga comprende al suo intemo particolan
ambiti urbani, indicati come sottozone,
OYVETD:

- 1a 1l nucleo centrale storico, 1 lungami ¢ il
parco delle Cascine;

- 1b viali del Poggi ¢ pigzze otiocentesche.
= FONA I; formata dalle parfi del territonio
comumnale di particolare pregio ambientale,
storico e culturale sottoposte a vincolo
ambientale di cut al DV Lgs, 4272004 &
S5

urbanizzate ed il cui sviluppo ed assetto
urbanistico 51 & consolidato nella seconda
mela

del secolo scorso ¢ la zona di piazza delle
Cure-Campo di Marte.

La zona 2 cornprende al suo interno alcuns
strade classificate come sottozons 2a.

La sottorona 2a) individua strade pubbliche e
sedime di pertinenza delle siesse, di
proprietd pubblica,

- ZONA 3: comsponde alla parfe imanente
del territorio comunale in prevalensa non
sottopesta a vincolo ambientale,

- ZONA 4; corrisponde alla zona collinare
che circonda Firenze e che rappresenta una
componente da tutelare vietando maovi
insediamenti di manufarti o funzioni
contrastanti

con la vocazione di questa parte del termitorio.
La zona collinare comprende al suo infemo
aleune strade classificate come sottozona 2a.
2. Le tipologie di impianti pubblicitan
consentife ¢ le relative specifiche sono
contenate

nella Tabelle A - Tipologie degli impianti
ammissibili per ciascuna zona - allegata al
presents Regolamento ¢ costitugnie parte
integranie & sostanziale dello stesso,

roLe 1

COMUNALE

1. Fatte salve le eventuali limitazioni denventi da
specifiche previsioni ivi compresi gli strumenti &
pianificazione urbanistica e regolamentazione edilizia, il
territorio comunale & suddivise nelle seguenti zone, cosi
come rappresentate nell’ Allepato 4

ZONA 1: ceatro storico pio la  Fascia
ottocentesca fino alls ferrovia e dal parco delle
{lascine, caratterizzatn dalla diffusa presenza di
valorl storici, artistici o ambientali. Sono
equiparati i cenfri storici minod  come
individusti dal vigente strumento urbanistico,
FOMNA 2 termlorio comunale di particolare
pregio ambientale, storico ¢ culturale il oo
aviluppo ed assetto urbanistico si & consolidao
nella seconds metd del secolo seorso & 13 zons di
piazza delle Cure - Campo di Marte.

ZONMNA 3: zona nord della citth

ZONA 4: zona collinare che circonda Firenze.




ATTUAZTONE DEL REGONLAMENTO
ART. 11
| REALIZFAFXIONE EQ GESTIONE
DEGLI IMPIANTI PURBLICITARI

[. L” Amministrazions Comunale 51 nservs la
facolti di affidare, previo esperimento di
procedure ad evidenza pubblica o aliraverso
convenzione con |"Universitd degli Studi di
Firenze, I"attivitd di censimento sul temritorio
di impianti pubblicitari.
2. L' Amministrazione poira approvare
proge(ti unitar finalizean alla nallocazione
sul territorio di impianti pubblicitard, in base
alla disponibilita dei metri quadri esistenti di
cut all"art. 5 comma 1 lett. b) del presente
Regolamento.

3. Ciasceun progetio dovra individuare in base
alle superfici disponibili, le tipologic degli
impianti fra quelle di cui all*Allegato 1 parte
A - Tipologie degl impianti ammissibili per
ciascuna zona ovvero le diverse tipologie di
cui 51 nchiede 1*approvazione e la
Iocalizzazione degli impiants stessi.
4 Ferma restando la generale potesth
pianificatoria & regolamentare dell’ente,
I"installaziona degli impiant pubblicitari &
sogmetta ad autorizeazione, che viene
rilasciata previa valutazione della conformith
dell’attivith privata con il pubblico interesse,
nel rispetto ¢ & garanzia della sicurczza nella
circolazione ¢ della viabilitd, dei valari
estetici ¢ delle caratteristiche abitative ¢
ambientali nonché dei vincoli pacsaggisticd
ART. 12

PROGETTI UNITARI

1. Per "progetto unitario™ deve infendersi un
progetio di masgima, redatto in scala
adeguata. corredato di tutti gh elaborati
necesaari, funzionale ad individuare le
carattenistiche di progettazione ed
installazione di impianti pubblicitari
nell’ambito del termterio cittading o in parti
omogenee dello stesso, per fornire una
solnzione complessiva in relazione ad una
tematica predeterminata, Il progetto unitario
dovra in ogni caso essere corredato da ana
dettagliata relazione tecnica contenente:
I"atialisi del territorio cul lo stesso & riferito; i
singoli siti oggetto degli interventi con precisa
descrizione dello stato attnale dei luoghi; le
proposte di insenimento dei mezzi pubblicitari,
sia in termini di caratteristiche degli stessi, sia
in termini di impatto nei confront dei singoli
siti che si intendono utilizzare.
2. Il ficorso a progetti unitari, olire che nei
casi espressaments previst negli articoli 2,

LA PREVISIONE NON ESISTE PIU?

Vedi art. § nuovo regolamento

ART. 8 PROGETTIUNITARI

1. L' Amministrazione Comunale pud approvare progetii
unitani di mmpienti pubblicitan su suolo pubblico da
affidare a terzi mediante procedurs di evidenza pubblica
per la realizzazione di progetti dell’amministrazione o la
gestione di servizi di pubblica utilita,

2. II numers, la tipologia, 'ubicazione, la durata, le
caratteristiche degli implanti sono  imdividuati nel
relativo bando.




| comma 14; 16 & 18 del presente Regolamento,

—

| polrd essere deciso dall’ Amministrazione
i al fine di attuare una migliore distribuzione

degli impiant: pubblicitar in ragione della
riqualificazione di aleune zone della eittd,
nonché un praduale rdordine degli stessi per
ambiti urbani omogensi o per tipologie di
impianti pubblicitari con camttenstiche simili,
anche su istanza o proposta di privati,

3. [ progetti unitari di cui ai commi precedenti
potranno riguardare anche ["adeguamento
alle caratteristiche tipologiche omogenee
individuate per ragioni di pubblico interesse di
impianti preesistenti, laddove 81 intervenga su
ambiti urbani per riordinarne globalmente il
contesto. | tempi di attuazione degli
adeguamenti dovranno comungue essere tali
da non pregiudicare 1 diritti acquisiti dalle
aziende concessionarie degli impianti

4, I progetti unitari potranno prevedere anche
impianti di tipologie diverse da quelle
previste dal presente Regolamento, purché
vengano rispetti i principi di tutela delle
caratteristiche storiche, ambientali, funFionali
e di immagine delle diverse zone del
territorio comunale, nonché di diffusione
equilibrata e ordinata degli impianti stessi.

5. Resta ferma la validild ded progetti wnitar
gid approvati al momento dell’entrata in
vigore delle vigenti disposizioni.

ART. 13

REALIZZAZIONE E GESTIONE DEGLI
IMFPIANTI DENOMINATI CARTELLI
STRADALI

E PREINSEGNE

1. L'installazione degli impianti pubblicitan
riconducibili alla tipologia *“Cartelli siradali™ e
“Pre-Insepne” resta sogpedta ad autonzzazione
diretta, anche in caso in cui

|* Amministrazione i sia avvalsa della facoltd
di cui alf’art. 11.

ART. 14 INTERVENTO DA FARTE DEI
PRIVATI SU AREA PRIVATA

1. Per pubblicith esterna dei privati su
impianti di proprieta non comunale, deve
intendersi quella effettuata su aree di proprietd
privata, sul demanio non comunale orvero su
are € beni di proprietd comunale date in
concessione csclusiva a terzil,

2. Gli impianti su arca privata sono autorizzati
dall'Ufficio competente, nel rispetio delle
nome del presente Regolamento e della
legislazione vigente in materia previa
presentarione di un progetto delidegli

1

LA DISCIPLINA DELLE PREINSEGNE E'
TRATTATA AGLI ARTT. 25, 26,27 e 28

I CARTELLI STRADALI RIENTRANDO NEL
TITOLO 1T ART. 17 (Impianti pubblicitari su suslo
pubhlico)

VEDI ART. 18 nuovo Regolamento

ART, 18 IMPIANTI PUBBLICITARI SU SUOLO
FRIVATO

L. In riferimento alla zonizzazione di cui all’art. 4 ¢ nel
rispetto  delle rizerve di cui all'ant. 6 pli impianti
pubblicitan sutorizzabili su suolo private sono:

A) CARTELLI PUBBLICITARIL Tali manufatt
posseno avere dimensioni massime di 12 mq ¢ possono
essere monofacciali ¢ bifacciali purche costituiti da
umico cassonetto com sezione massima di oom 4.
Possono essere anche luminosi, illuminati ¢ possono
| contenere messapgi variabili. Non sono ammessi sui
| vetti, lastrici solari, etc.




impiamtovi.
3. 1l progetto di cui al comma 2 del presente
articolo dovra tener conto dei seguenti fattori:
= rigpetio delle tipologie di impianti di cui al
comma 4 del presente articolo, cosl come
descritte all"Allegato 1 parte A,

- rispetto delle distanze di cui all'allegata
tabella B.

4, Le tipologie di impianti ammesse ai sensi
del presente articolo sono esclusivamente le
seguenii:

AL Cartello

A0 — formato fino a mg. §;

Al = formato compreso tramg. 8 emag. 12,
C. Opers di particolare pregio.

C.1 Impianto pubblicitario su pareti cieche,
C.1.]1 Decorazione su parete. '
C.1.2 Gigantografia.

C.1.3 Impianto su parete.

C.2 Gigantografia su ponteggi

C.2,1 Artistica.

D1 Cartello Stradale.

E.2 Stendardo.

Cr.11 Fre-insegne,

5. Per i mezzi pubblicitan risntranti nel
contingente previsto all"art, 5 comma 1) punto
c) del presente Regolamento, il rilascio
dell’autorizzazions avverra sulla base del
eriterio cronologico, tenendo conlo della data
di ricevimento della relativa istanza. 11
relativo procedimento verrd concluse con
provvedimento formale di archiviazione
motivata se, decorsi sei mesi dalla data di
ricevimento dell“istanza medesima, non 51
remdano disponibili aree assegmabili per
impianti pubblicitari.

L'archiviazione eschude qualsiasi priorita di
assegnazione di spadi successivaments resisi
disponibili.

ART, 15 IMPIANTI PER LE PUBBLICHE
AFFISSIONIT

1. Gli impianti per le pubbliche affissioni sono
riservati al Servizio pubbliche affissioni che
predisporra un progetio di dettaglio
contenente [ubicazione dei nuovi impianti ed
il riording dell'esistente, nei limitl quantitativi
indicati all’art. 3 comma 1 lett. a). Tali
impianti sono cogtimuiti da supporti atti ad
ospitare le affissioni di natura istituzionale e
sociale e comungue non a rilevanza
economica. Tuiti gli impianti per le affissioni
hanno di regola dimensioni pari o multiple di
cm, TOx 100,

B. Impianto per affissioni

B.l Veirina

Mon sono ammessi nella zona 1 e nella zona 4 di cui
all'art.4. Nelln #ong 2 sono ammessi solo presso
impianti sportivi ed in perlinen®e -con superficie di
almena 3.000 mg- di locali di pubblico spetlacolo e di
medie & grandi strutture di vendita.

B) IMPIANTI PUBBLICITARI SU PARETI CIECHE.
Tali manufatti possono avere dirnensioni massime pari al
60% della parctc su cui insistono. Possono essere
quadrati o rettangolari ¢ devono ecssere posizionati
centralmente sulla parete lasciando almeno 50 cm dai
margini dell"edificio. Mon potendo creare pregindizio a
terzi, il richiedente deve preventivamente oftenere il
consenss del proprietario dellimmobilefcondominio su
cui il manofatto ingiste e di qued soggetti cui il manufatto
possa recare concreto pregiudizio fvi compresa la fase di
cambio messaggio. Presupposto per il nlascio ed il
rinnove dell’autorizzazione é di impegnarsi a manteners
s faccisla oggeito dell'intervento in buono stato i
manuienzione.

Gli impianti pubblicitari su paret: cieche non sono
ammessi nella zona | e nelly zona 4 di cui all'art. 4
nonché  sugli  immobili classificati  dal  vigente
Regolamento Urbanistico come: Emergenze di valore
storico  architeftonico, Emergenze di  interesse
documentale del modemo, Tessuto stonice o storicizzato
prevalentemnente gerials, edifici singoli o aggregati di
interesze documentsle, nonché su futth gli immaobili
ricadenti in Zona A.

LA PREVISIONE NON ESISTE PIU" IN QUANTO
DISCIPLINATA DA REGOLAMENTO SULLE
FUBBLICHE ATFISSIONI




B.2 Stendardo porte manifesti

B.2.] - formato piccolo - cm 100x140, cm
140100 (2 fogli)

B.2.2 - formato medio - cm. 140x200, cm
200x 140 {4 fogli)

B.2.3 - formato grande - cm. 2800204, ¢cm
200280 (8 fogl)

B.4 Tabella a muro

B.4.1 - formati piccoli — cm 140x100, cm
100140 {2 fogli);

B.4.2 - formati medi — cm 140x200, 200x140
(4 fogli), 280x200, 200280 (8 fogli);
B.4.3 - formati grandi — cm 400280 (16
fogli}, cm. 420x200 (12 fogli).

2. L'Amministrazionse Comnnale s nsera
I"utilizzo degli impianti per ' afhssione
ishtuzionele nel limite massimo del 30%.

ART. 16 PROGETTO UNITARIO DELLE
AREE BIRKE SHARING
1. Nell'attivitd di noleggio sutomatico di
biciclette (hike-sharing) lo sfruttamento
pubhlicitario all'intema del territorio cittadino,
deve avvenire sulla base di un progetto
unitario che localizzi compiutamente tutti gli
impianti pubblicitani. Il progetto deve essere
approvato dalla Giunta Comunale in
conformits alle previsioni degli atti della
progedura di evidenza pubblica per
l'affidamento del servizio.
2, Sulle biciclette e sui totem clettronici che
permetiono lo sgancio dai punti di attacco
delle biciclette vigono le seguenti limitazioni;
- la pubblicitd non potrd sporgere rispetio al
telaio del veicolo
- la pubblicita sul totem eletironico non dovra
sporgere dalla sagoma del medesimo e sara
misurata secondo la fipura geometrica
elementare pitl idonea a ricomprendere il
MESSRREI0;
- sara soggetta ad antorizzazions, ancarche
non rientri nelle quantita di cui all'art. 5.
I mumern @ [a tipologia degli impianti
ammessi saranno definiti dallo specifico
banda di gara.
3. Per cisscuna delle starioni readenti in zona
1- 12 ed 1b il numero e la tipolopia degli
impianti ammessi saranno definiti dallo
specifico bando di gara. Un lato sard utihizzato
peer fini pubblicitant mentre altro lato potré
essere utilizzato per fini di comunicazione
istituzionale secondo le previsioni della

di gara.
4, A fini del raggungimento della superficie
pubblicitana individuata nella procedura di
gara per l'affidamento, sntro i limiti deile

LA PREVISIONE NON ESISTE PIU”




-

[ riserve stabilite dal presente Regolamento, nel

progetlo unilario di cui al comma 1 potranno
esgere previst ulterion impant, che dovranno
essere installati nelle altre zone previste dal
presente Regolamento, ferma restando la
facolta di utilizzo di un lato degli impiant per
fimi istituzionali, seconde le previziond della
procedura di gara.

ART. 17 PUBBLICITA" SU CANTIERI E
PFONTEGGI

1. Le pubblicitd su cantieri ¢ ponteggi deve
insericsi armoniosaments e con decono
nell"ambiente urbano,

2_In caso di opere eschisivamente inteme
all"edificio non & in aloun moda assentibile la
collocazione di impianti pubblicitari, fermo
restando 1'obblige del decoro del ponteggio,
da garantire, ove rtenulo necessario, anche
per la particolare ubicazione dello stesso,
mediante ["apposizione di telo nproducente
esclusivamente la facciata dell’edificio,

3. E’ consentita |” installazione di pubblicith
s0 canfierl dell” Ammministrazione Comumale,
su decisione della stesza. In materia di
sponsorizzazioni si applicano le disposizioni
di cui all’art. 9 del presente Repolamenta.

4, L installazione di pubblicith di cantieri &
pontegpi di privati & autorizzata ai sensi del
presente articolo. La relativa istanza deve
esgere corredata da un progetio che espliciti 11
messaggio pubblicitario in termini
dimensionali e di contenulo.

5. Mella zona 1, zona la e zona 1b del
Regolamento, la superficie degli impianti
pubblicitani di privati da apporre sulle
recinzioni non pud essere superore al 20%
della superficie complessiva della recinzione
di cantiere caleolata'moltiplicando 1a
lunghezza effettiva della stessa per un'altezza
copvenzionale di ml 3. Nelle Zone 2, 23,83
del Regolamento, la superficie degli impianti
pubblicitar di privati da apporre sulle
recinziom non pud superare il 40°0% della
superficie complessiva di recinzione

di cantiere stessa, sempre calcolata
maoltiplicando la lunghezza della siessa per
I'altezza convenzianale di ml. 3.

In tutte le zone di cui sopra sono ammessi
impianti pubblicitar di dimensiond massime
part 2 ma, 12,00, Gli impianti pofrannoe essere
privi di luce o retroil lnminati.

1l richiedente dovra attrezzare una parte di
recinzione pari al 20% della stessa, da
destinare a rappresentare 'opeta in
costruzione ed & informare i cittadind sulla

1

VEDI ART. 21 Nuove Regolamento

ART. 1. IVMIPTANTI PFUBBLICITARI
TEMPOBRANEI SU PONTEGGI E CESATE DI
CANTIERE

1. Le istanze di awtorizzazione ali’mstallazione di
impianti pubblicitari temporenet su ponteggi e cesate di
canfiere soggetti all'art. 49 del D.lgs. 4272004 possono
essere  prosentate solo se  gia  autorizzate dalla
competente Soprintendenza.

2. Per poter autorizzare impianti pubblicitari temporanei
su ponteggi privati, gli stessi devono essere coperti da
una gigantografia artistica riproducente completamente
il prospetto dell’edificio coperto dal pontegeio oppetto

di intervento. E' ammessa una sola  porziome
pubblicitaria  illwminata  da farelli, ma mon
retroifluminata

| 3. Nella zona 1 di cut ell’art. 4, 'installazione di

impianti  pubblicitari  su  ponfepgi  completamente
decorali con gigantografie artistiche & autorizzata previa
presentazione di istanza secondo la modulistica prevista
dalla Direzione competente in materia di Attivita
Economiche.

4 Nelle zone 2, 3 e 4 di cui ell'art 4, & consentita
Pinstallazione di impianti pubblicitari su ponteggi
completamentie decorati con  gigantografie artistiche
previa presentazions di SCIA secondo la modulistica
prevista dalla Direzione competenté in materia di
Attvith economiche,

3. Mella zona 1 — esclusi 1 luoght di ool & successivi
commi & & 7 -, e nelle zone 2,3 & 4 di e all’ant, 4, la
durata  complessiva  massima  dell’esposizione
pubblicitaria ¢ di 12 mesi, non prorogabile. La superficie
pubblicitaria ¢ autorizzabile nella misura del 20% della
superficie riproducente il tratto architettonico totale della
gigantografia. In caso di arr wall su tela, che ripord il
logo‘ragione sociale in ragione del 5% dell’arr wall, 1a
porzione pubblicilaria costituita dall'ars wall stesso pud
essere gumentata fino al 40%.

4, Non & consentita Desposizione pubblicitaria su
ponteggi‘cantienn nelle seguenti ubicarioni: Piazza
Duomao, Piazza San Giovanni ¢ Piazea della Signona,
eccezion fatta che per i cantieri finalizzati al restauro del
patrimonio di cui all’art. 10 comma 1 del Codice dei
Beni Culturali. In guest’eltimo case, 1'esposizione non
put comungues superare il 30% - in caso di art wall il
4% - della superficie frontale di uma sola Tacciata &
realizzata su wna sola faccigta nell’evenmaliti di un




realizzazione della stessa.

Per non rendere gl interventi pubblicitar] una
conseguenzialith di affissionl che copronso
sole una parte limitata dell"inters recinzione,
la pubblicita non deve avere carattere di
continuitd; a tal fine, fra un’'immagine
pubblicitari ¢ I'altra, dovra, inderogabilmente,
essere paranlito un intervallo uguale a quello
wiilizzate. In aliermnativa polranne cssere
realizzati impianti, della medesima tipologia,
accoppiali a 2 a 2 con una distanza fra gli
stessi pan alla metd della dimensione
arizzontale utilizzata, purche fra una coppia
ed 1l suecessivo impianto sia garantils una
distanza non inferiore & ml, 8,00=,

6. Tenuto conto del particolare pregio artistico |
e storico delle Zone 1, 1a ed 1b ed al fine di
evitare che attraverso gli impianti pubblicitan
correlati a cantier], ponteggl &/o recinzioni
venga vanificats la Gnalith & nrela delle
stesse, che sta alla base dei vincoli
all"installazione di impianti pubblicitar
ordinan, 1'islanza dei privald dovrh specificare
dettagliatarnente la tipologia del messaggio
pubblicitario. Il rilascio dell’autorizzazione &
subordinato alla valutasione da effeltuars ai
sensi degli articoli B, 25 e 26 del presente
Fegolamento, ¢ nel rispetto di appositi
indirizzi deliberati dalla Giunta Comunale.
Belativamente alla pubblicitd su pontegei, la
variazione del messaggio pubblicitario dovra
sempre essere richiesta con specifica 1stanza,
ed oitenere apposito provvedimento, da

parte dafla Direzione Astivitd Economiche.
La Giumta si rizerva la facoltz di determinare
com proprio atto modalita, forme, limiti &
divieti per ["inserimento di impianti
pubblicitari su ponteggi e recinzioni di
canticre nonché per la vanazione del
messageio pubblicitanc, laddove ne sia
prevista la collocazione in piazze, vic, strade
ed altri spazi aperti urbani di interesse
artistien @ stoneo noncheé su irmmobdli di
proprietd pubblica o privata di interesse
artistico, storico, archeologico od

7. L'istarza per Iautorizzazione di pubblicita
su ponteggi e cantieri dovra essere
accompegnata da dichiarazione indicante gli
estremi del procedimento edilizio relativo
all*immobile su cul insiste il pomteggio o
cantiere. Per e gipantografie artistiche e per
gli allestimenti pubblicitart di cui af comma 5
& necessana inoltre la contestuale
dichiarazione che negli ultimi cingue anni non

& stata apposta pubblicitd per il medesimo

canfiere con esposizione su pit lati. Non potrd esserci
comungue contemporaneamente pitt di un impianto per
Piazza. La dursta massima  dell'esposizione
pubblicitarie, pari a 12 mesi, pud éssere prorogata per
ulteriori 12 mesi, previa acquisizione della relativa
approvazione da parte della Giunta, salvo che il restauro
non richieda un tempo pit lungo asseverato dalla locale
Soprintendenza, che giustifichi un'ulteriore proroga.

7. Nel caso di ponteggicantieri su edifici privati nelle
Piazze di cui al comma precedente, potrd esserc
applicata un“agevolazione sul cenone di occupazione di
suplo  pubblico, come determinata nel relativo
Repolamento, A fronte dell’apposizione di
comunicazione istituzionale da collocarsi in uno spazio
non superiore al 30% della superficie frontale di una sola
facciata de] pontepgrio/cantiers.

8, Le installagioni pubblicitarie su ponteggi che
interessing Palazzo della Signora, la Cattedrale di Santa
Mara del Fiore, il Battistero di 5an Giovanni, il
Campanile di Giotto & Ponte Vecchio devono acquisire
approvaziones da parie della Giunta.

9. L'impianto pubblicitario deve csserc realizzato in
modo da non interferire con le segnalaxioni di pericolo
diume e nottume, installate nelle sirutture di cantiere, né
costituire pericelo per la circolazione stradale,

10, In tutte le zone, in caso di opere eésclusivamente
interne alledificio, non & autorizzabile la collecazione di
mmpianti pubblicitar sul ponteggi ad eccezione dei
cartelli vendesi/affitasi o delle insegne autorizzate degli
esercizi sottostanti,

11. In tutte le zone, in caso di opere esterne, la durata
della esposizione pubblicitaria deve essere congrea alla
entitd delle opere da escguire, asseversla con relazione
tecnica dal Dhrettore ded lavor e da sottopormre a verifica
della competente direzione Servizi Tecnizi.

12, Qualora la recinzione di cantiere o la cesata siano
riferite a lavori che riguardano gh esercizi fronte strada,
pud essere presentata SCIA con la modulistica
predisposta dalla Direzione competente in materia di
Aftivitd economiche per pubblicita provvisoria riferita
esclusivamente  all’attivitd in essi esercitata o i
PrOsSsima aperiura.




| immohile.

8. La durata delle autorizzasioni sid per
pontersi che per canfier] non polrd Superre
I"effettivo periodo di svolgimento dei lavori e
comundgue non oltre 12 mesi.

Eventuali proroghe verranno valutate dalla
Giunta su progett che rispondand a criteri di
decoro o di rilevante interesse pubblico ¢
comungque comprensivi di documentazione
atta ad asseverare |"impossibilitd tecnica di
conclusione dei lavori entro il terming
sopracitaie.

0. La pubblicith su cesate 51 pud riferire alla
sola artivith svolta all"interno dei locali
oggedo di mstrutorazione.

10, 1 suddetti impianti sono sottoposti al
regime di cut ai Titoli V e VI dal
Repolamento.

ART. 18 PROGETTO UNITARIO DELLE
AREE FERROVIARIE

1. I cartelli e gli altri mezzi pubblicitari posti
lungo le sedi fermoviarie, quando siano visibili
dalla strada, sono soggeii alle disposizioni
dell’art, 23 del Codice della Stradae la loro
collocazione viene autorizzata dall'ente
Ferrovie dello Stato, previo nullaosta dellente
proprietario della strada.

2. Ghi impianti in area ferroviana dovranno
essere individuati allintermo di un apposito
progetto unitario approvato dalla Giunta
Comunale, che tenga conto dells
caratteristiche stesse dell'ambito ferroviario,
di fattori ambientali,architettonici, di decoro
urbano £ redatto nel rispetio dell’articolo 25
del presente Repslamento. I rilascio del nulla
osta di cui al comma 1 avviene solo previa
presentarione del progetto e subordinatamente
alla verifica delle condiziom stabilite dal
presente Regolamento,

3. Il Progetto unitario, redatto ai sensi
dell’articolo 12, dovra localizzare
compistamente tutti gli impianti pubblicitari
proposti e contenere:

a. Analisi dello stato artuale degli spazi
interessati dall'intervento eviderzsiando 11
degrado funzionale e visivo e gli elermenti in
contrasto con il presente Regolamento

b. Proposta progettuale corrispondente alle
prescrizioni del presente Repolamento che:

- evidenzi gli impianti previsti e la loro
congruitd con le prescrizioni del presente
Regolamento;

= yaluli il corretto inserimento ambientale dei
novi impianti;

- tenga conto delle caratteristiche

LA FREVISIONE NON ESISTE PIU'. La disciplina
¢ nazionale, il progetto unitario & gia stato approvato
dalla Giunta nel 2016.




morfologiche, formali, compositive ed
architettoniche dello spazio interessato
| dall'imfervento e del suo intomo urbano;
| - contribuisca a diminuire Fnquinamenio
visivo della scena urbana;
- risponda alle esigenze di ¢ircolazione e di
traffico.
4. Con I'ipprovazione del Progetto Unitario si
intende rilasciato il nuliaosts di competenza
del Comane.
Resta ferma |"applicazione della legge 18
marze 1959, n. 132,
rrroLo nr
ALTRA PUBBLICITA EFFETTUATA
SUSUOLO PUBBLICT E PRIVATO
ART. 19
PUBBLICITA FONICA
1. Pubblicita fonica effettuata a8 mezzo di
appositi apparecchi amplificaton e simali, &
ammessa all"interno degli impianti sportivi e,
previa autorizzazione, su suolo pubblico solo
s€ finalizzata alla promozione di
manifestazioni sportive o di particolare
nlevanza cittading o nazionale, limitatamente
alla durata della mam festazione stessa.
2. E ammessa la pubblicita dei candidati a
cariche pubbliche nel periodo della campagna
elettorale, con le modalita e prescrizioni
previste dalla legge.
3. La stessa comungue, non potrd superarg i
limiti massimi di esposizione al umare,
fiszati dal DP.CAM. del 1.03.159] e s5.mim.ii,
4, Aj fini di cui all*ar. 155 del D.Lgs.
30/0:4/1992 n. 285 e ss. mmiii., con gl
sutoveicoli, moboveicoli, rimorchi e
ciclomoton, non é consentiio effethuare
pubblicitd fonica. Possono essere diffusi
unicamente messaggi di pubblico interesse
dispostt dall"autorith di pubblica sicurezza o
dal Sindaco.
ART. 20
PUBBLICITA A MEZZ0 AEROMOBILI
0 PALLONI FRENATI E NATANTI
1. La pubblicita 8 mezzo aeromobili o palloni
frenati & ammessa, previa aotorizzazione,
esclusivaments in occasione di manifestazioni
gportive o di particolare rilevanza cittadina
e nazionale.
2, Gli aeromobili potranno stazionare nel
luoghi ove avviens la mani festazions o, 52 in
volo, solo regolarmente autorizzati dalla
competents autoritd ministenale.
3, E vietata qualsiasi forma di pubblicita sui
natanti.
4. La durata dell’antorizzazione & strefiamente
legata alla durata della manifestazione.

VEDI Art. 1% nuove regolamento

ART. 29 PUBBLICITA FONICA, A MEZZIO
AEROMOEBILL © PALLONI FEENATI E
NATANTI

1. Non é consentito effettuare pubblicith fonlea sulla
pubblica via.

2. La pubblicith effettuata 4 mezzo aeromobili o a mezzo
palloni fremati & ommissibile esclusivamente in
pocesione di manifestazioni sporiive o di particolare
rilevanza cittadina per la durata strettamente legata alla
manifestazione. Tali mezzi potranno stazionare nei
luoghi ove avviene la manifestazione prévia concessione
di suolo pubblico o, 3¢ in wolo, solo se regolarmentc
autorizzati dagli organi preposti. A tel fine & necessanio
presentare apposita SCIA sulla modulistica predisposta
dalla Direzione competente in materia di Attivita
Economiche per pubblicith in manifestazione,

3. E vietata qualsiasi forma di pubbliciti sui natanti.

VED SOPRA




ART. 21 PUBBLICITA" SUT VEICOLI

1. L'apposizione sui veicoli di pubblicith non
luminosa & consentita, salvo quanio previsio
ai commi 3 & 4, unicamente se non effettuata
per conto ter a titolo oneraso & se realizzata
cOn Sporgense non superion a 3 om rispeito
alla superficie del veicolo sulla quale sono
applicate, fermi restando i limiti di cui
all'articole 61 del Codice della Strada.

Sulle autovetture ad uso privalo & consentita
unicamente 'apposizione del marchio e delia
ragione sociale della ditta cui appartiene il
veicolo.

2. La pubblicité non luminosa per conto terz
& consentita sul vercoli adibiti al trasporto di
limea e non di linea alle seguenti condizioni:
a} che non sia realizzata mediante messaggi
variabili;

1) che non sia esposta sufla parte anferiore del
veicolo;

) che sulle altre parti del veicolo sia
posizionats, rispetto ai dispositivi di
segnalazione visiva ¢ di illuminazione ed alle
targhe, in modo tale da non Adurre 1a visibilith
e la percettibilith degli stessi;

d) che sia contenuta entro forme geometriche
regolari;

g} che, se realizzata mediante panmelli
aggntivi, gli stessi non sporgano di oltre 3
em rspetio alla superficie sulla quale sono
applicati.

3. La pubblicita non luminosa per conto terzi
& consentita sui velcoli adibiti al servizio taxi
unicamente se effettuata mediante scritte con
caratteri alfamumenci, abhinati a marchi e
simbali, ed alle seguentt ultenon condizioni:
a) che sia realizzata con pannello rettangolare
piano bifacciale, saldamente ancorato al di
sopra dell'abitacolo del veicolo e posto in
posizione parallela al senso di marcia. 11
pannello deve avere le dimensioni esterne di
75x35 om ¢ la pubblicita non deve sssere
realizzata con messaggl variabili; b) che sia
realizzata tramite 'applicazione sul lunotto
posteriore del veicolo di pellicola della misurs
di 100x12 cm; ) che sta realizzata tramite
l'applicazione di pellicola sulle superfici del
veicolo ad esclusione di quelle vetrate. Le
esposizioni pubblicitarie di cui alle letters a) &
¢) sono allemative tra lora, I veicoli adibiti al
servizio taxi sul quali sono esposti messaggi
pubblicitari di cui &l capo a) non possono
circolare sulle autostrade.

4. L'apposizione di scriile & messaggr
pubblicitari riftangenti & amimessa sui veicoli
unicamente alle seguenti condizioni:

| YEDI art. 30 nuovo Regolamento

ART. 30 PUBBLICITA® SUI VEICOLI

1. Per la pubblicitd sui veicoli & rimanda infegralmente
al vigente Codice della Strada ed alle disposizioni di cud
all’art. 57 del Regolamento di esecuzione al Codice della
Strada (D.P.E. 495/1902 & s5.iimm.).

2 Tale forma di pubbliciti & ammessa previa
presentezione di apposita SCIA corredata da tutte le
dichiarazioni ed allegati secondo la modulistica
predisposia dalla Direzione competente in materia di
Attivitd Economiche,

3 vietata la pubblicitd effettuata mediante 1a sosts, in
girade e piazze pubbliche o in vista di esse, di vedcoll di
cui all’art. 52, 53, comma 1, leet. g) e h), all*art, 54 lett
g) ¢ all'art 56 del D.Lgs. 304041992 n. 285 ¢ di cui
all'art. 200, comma 2, letl. ¢} ¢ allart. 203 comma 2
lettera q) del D.P.R. 16/12/1%92 n. 495 ¢ ss.mm.ii.




a) che la pellicola utilizzata abbia
caratteristiche di rifrangenza non superion a
quelle di clagse 1;

k) che la superficie della parte rifrangente non
occupi pin di due terzi della fiancata del
veicolo & comungue non s1a superiore a 3 m;
c) che il colore bianco sia contenuto nella
misurs non superiore ad 176 della superficis;
d) che sia esposta unicamente sui fianchi del
veicolo a distanza non inferiore a 70 cm dai
dizpositivi di segnalazione visiva;

e} che non 514 realizzata mediante messaggl
variahili,

5. In tutti 1 cami, le seritte, 1 simboli e la
combinazione dei colord non devono generan:
confusione con 1 segnali stradali e, in
particolare, non devono avere forme di disco o
di triangolo, né disegni confondibili con i
simboli segnaletici regolamentari di pericolo,
obblige, prescrizions o indicazione.

6. All'interne dei veicoli & proibita ogni scritia
0 insegna luminosa pubblicitaria che sia
visibile, direttaments o indirettamente, dal
conducente o che comungue possa
determinare abbagliamento o motivo di
confusione con 1 dispositivi di segnalazione
visiva e di illuminazione dei veicoli slessi.

7. Le disposizioni di cui &1 commi precedent:
non si applicano a1 veicoli al seguito delle
competiziont sportive sulorizzale ai sensi
dell'articolo 9 del Codice della Strada

ART. 11 VEICOLI SPECIALI
DESTINATI A PUBBLICITA
ITINERANTE

1. E vistata la pubblicita effettusta mediante la
soéta, in strade & piazze pubbliche o in

wista di esse, di veicoli di cut all'art. 54 lett g)
del D Lgs 300441992 n. 285 e art 203
comma 2 lett g} del DPR. 16/12/1992 n. 495,
all*art. 53, comma 1, lett. g) ¢ h), del D.Lgs.
IM04/1992 n, 283, art. 200, comma 2, lett. ¢
del DPFR 16/12/1992 n. 455 e ss.mmiL

2. Su detti veicoli in sosta la pubblicith dovra
essEre MMossa ovvero coperta im modo tale
che sia privata di efficacia.

3, Qualora le disposiziond di cud al comma
precedente siano disattese e ferme restando le
altre sanzioni vigenti in materia, il mezzo
pubblicitario sara considerato abusivo ai sensi
dei successivi artl. 48 e 49 del presente
Begolamento e 51 procede ai sensi del
successivo art. 50, Le disposizioni di cui &
commi precedenti si applicano anche ai
weicoli di ool all'are. 52 del D Lygs. 30.04.1992
n. 285 nonché all’art. 56 del medegimo

VEDI SOTRA




decrelo.

ART. 23 PUBBLICITA IN LUOGHI
PUBBLICI O APERTI AL PUBBLICO

1. All'interno dei locali adibiti alla vendita di
beni o alla prestazione di servizi e pei locali di
pubblico spetiacolo & consentita I"esposizione
di materiale pubblicitanio certaceo o simili e
la pubblicitd effetivata con mezzd avdiovisivi.
Detto matenale pud essere contentto anche
in appositi contenitord. [l materiale comungque
e3p0sto o prodettato, non potra in aloun modo
essere visibile dalla pubblica via ed avere
dimensioni superion a mg. 2. All'interno degli
ascensori, al sensi della L. 140793 n, 235 ¢
del iI¥*P.R_16.0]1.95n. 42, & ammessa
|"esposizione di pubblicita, con superficte
complessiva massima di | mq, con esclusione
di proiezion luminese sia a luce fissa che
infermittente o vanabile, ovvero & mezzo
apparecchi sonori.

2. Previa autorizzezione ¢ cifcttuabile la
pubblicitd mediante distnbuzione di manifesti
od altro materiale pubblicitério ovvero
mediante persone circolanti con cartelli ed
altri mezzi pubblicitan sul temritono
comunale. Tali forme di pubbliciti sono
sempre vietate nella zona 1 indicata allart. 10
del presente Fegolamento & nelle altre zone
individuate di volta in volta con ordinanza
sindacale adattata ai sEnsi ¢ per le finalita di
cui all*art, 1, commi | ¢ 2 del presente
Regolamento, Nell autorizzazione vengona
specificati | luoghi, | giomi e il numero delle
persone impiegate sulla base ded quali verra
calcolato il canone.

3. Qualungue tipo di pubblicith commerciale
efferiuata a mezzo di proieziont luminose con
qualziasi tipo di apporecchio & sempre vietata
ad eccezione della zona 3, sia che si teatti di
protezioni su suolo o edifici pubblici, sia che
&1 trafti di prodieziond su edifici ¢ spazi privati.
Tale tipo di pubblicith deve comungue sempre
rispettare i requisiti previsti nell”Allegato 1
del presente regolamento & la nommaliva
specifica di riferimento.

4. I cartelli riguardanti la locazione e la
compravendita di beni immobili &/o postt auto
quando siane di dimepsiond supenion ad un
quarto di metro quadrato o riportino la
ragione sociale o [attivita di colui che vende
o affitta a condizione che siano collocati sul
bene interessate e'o nelle sue pestinenes, Gl
impianti pubblicitari riferiti alla vendita o alla
locazione di immobili di miova o vecchia
costruzione dovranno avere la caratteristica di

VEDI art. 31 Nuove Regolamento

ART. 31 PUBBLICITA TEMPFORANEA
EFFETTUATA IN LUGGHI PUBBLICI O APERTIT
AL PUBBLICO

1. Previa presentazione di apposita SCIA  zulla
modulistica predisposta dalla Direzione competente in
materia di Attivita Economiche € effettuabile pubblicita
mediante:

a2, diginibuzione di volantini‘gadgets o mediante persone
circolanti con cartelli ed altri mezzi pubblicitar. Tali
forme di pubblicita sono sempre vietate nella zona 1
indicata all’articolo 4 del presente Regolamento,

b. 'esposizions di mezzi pubblicitari di locazione e
vendita di bend immobili elo posti auto. Pud avere
dimensione massima pard &l un sesto di clascuna
facciata interessata. Pud essere collocata sul bene o nelle
sue pertinenze per la durata maseima di 365 giomi,
Dualora siano di dimensioni inferion ad vn quarto di
metro quadrato e non rechino ragioni sociali non &
rchiesto aleun adempimento,

¢, campagne pubblicitarie temporanee (di durata non
supertore a 0 giorni) effettuebili con cartellivetrofanie
ehe, presso la sede delle attivitd o ned resedt esclusivi
delle stesse. Qualora si tratti di bandiere/roll up possono
avere superficie massima di 2,5 mg. ed il loro numero
non pud essere superore 8 diecd Teli mezzl sono
consentiti solo nei resedi ad wso esclusive delle attivith
commerciali e produttive ¢ nelle aree di distribuzione di
carburante,

d. 'installazione di mezzi pubblicitari in occasionse di
manifestazioni culturali, sportive & commerciali, per la
durata delle stesse. Per effettuare pubblicita in occazione
di  manifestazioni su suolo pubblico deve essere
preventivamente  otfenuto  apposito  provvedimenlo
coneessorio da allegare alla SCLA.

¢ stendardi & simili con dimensioni massime di 10 mg in
occasione i manifestazioni, mostre, spettacoli e
indziative commerciali a far data dai 7 plomi antecedenti
Tevenio e fino alle 24 ore successive. Sono consentitl
esclugivamente presso la sede dell’evento. Per gli eventi
g caretters culturale le dimensioni possono essere
raddoppiate.




cartello pubblicitario non luminoso ed una
dimenstone massima di mq. 3, da coflocarsi su
| pareti o pontegpi degli immobili stessi,
Detia pubblicith, mel rispetto di quanta
previsto dal D. Lgs. n. 42104, potra esgere
autorizzata in tutto il termtoro cittadino; in
presenza di pontégel esza dovra essere
posizionata ad un'altezze di oltre mt. 3 da
forra.

5. Le Bandicre:

- rappresentanti antiche artl e mestien citadini
o aventi altre contenuto indicato dall'Ufficio
competente in materia di Tradizioni Popolar
Fiorentine dovranno essere realizzate
esclusivamente in tela di cotone senza
aggiunte di carta, plastica o altro materiale
con dimensiond massime di 2.5 myg. Tali
elernenti pofranng essere aulorizzati
limitatamente alla stretta dumata di specifics
eventi.

- pubblicitare poste nei resedi ad uso
esclusivo delle attivitd commerciali e
produttive, nelle aree di distnbuzione di
carburante, come specificatamente indicate
negli strumenti urbanistici comunali, sono
antorizzabili se pubblicizzano il preprio
marchio o quello di prodotti commercializzat
nei suddetti spazi o se riferibili a campagne
pubbliciterie svolte dall*azienda che ha sede
nel luogo, o condizione che abbiano una
superficie massima di 2,5 myq. € che il loro
MUMETD 07 518 superiors a diecl per clascun
insediamento.

6. Polranno essere autorizzati, mezzi
pubhlicitari in forma provvisoria per
manifestazions culturali, sporive,
commerdiali

rrroLon

AUTORIZEAZIONE PER

L INSTALLAZTONE DI IMPIANTI
PUBBLICITARI

ART. 24 MODALITA® DI RILASCIO
DELL' AUTORIZZAZIONE

1. Per tutte le fattispecie di impianti
pubblicitari contemplate nel presente
Regolamento nonché per le tipologie di alica
pubhlicita su swolo pubblico e privato, non
trova applicazione [istituto del silenxio-
aszenso ne della segnalazions cerificata di
inizio sttivitd di cui agli artt. 19 ¢ 20 della
Legge 7.08.90 n. 241 e s5.mm.ii., atteso che il
rilascio dell"autorizzazione comunale alla
collocazione di impianti pubblicitan comporta
valutaziont tecniche e discrezionali
nell"ambito di limit di contingente
COMmplessiva,

| 3. L'istanza per la

Vedi art. 19 nuovo regolamento
ART, 19

ALL' TNSTALLAZIONE

1. L installazione degli impiant pubblicitar sia so suolo
pubblico che in aree private, & soggetta ad
autorizzazione, L'istanze deve essere presentata allo
Sportello. Unico Attivita Produttive (SUAF) con la
specifica modulistica predisposta e deve essere corredata
dalla documentazione ivi prevista dal soggetio che ha
titolo per richicdere |"autonzzazione.

2. L'elenco degli claborati necessari alla presentazione
delle istanze & definito nella specifica modulistica
predisposta dalla Direzione competente in materia di
Attivitd Economiche,

AUTORIZZAZIONE

richiests i  autonzzazions




2. Tutte Te domande &t comunicasioni
previste dal presente Regolamento devono
e=sere indirizzate esclusivamente alla
Direrione Attivita Economiche, e possono
essere compilate sui moduli predispost

dall” Amministrazione. L elenco degli
elaborati necessan alla presentazione dei
progetti & contenuto nell’ Allegato 3 alle
prezenti norme che sard aggiomato da parte
della Direzione competente a seguito di
eventuali modifiche normative.

3. 1l procedimento autorizzatorio avra la
duraia di novanta giomi che decorreranno con
le modalith dh cud al vigente Regolamento
comundle in materia di procedimento
amrministraig.

4. Entro il termine stabalito dal precedents
cormma, qualora la domanda sia completa
della documentarione prevista nell” Allegato
3, I"ufficio competente provvede a nlasciare
la relativa autorizzazione o comunicare
mdivato dinego; nel caso inow la domanda
1on sia corredata dalla documentasions
prevista, ovvero nel caso in cui il responsabile
del procedimento ritenga di dover acquisire
ulteriore documentazione, ne fa nchiesta entro
30 giomi dalla data di presentazione della
domanda, Dualara [*ulterore documentazione
richiesta non sia prodotia dall'interessato
entro 30 giomi dalla richiesta stessa, la
domeanda gara archiviata.

3 L'autorizzazione per installare & modificars
impaanti pubblicitari ¢ rilasciata farti salvi i
diritti di terzi ed 1l Comune resta sollevato da
qualsiasi responsabilith derivante
dall"installazione e dalla presenza del mezzo
pubblicitario.

b.0uande g impiant pubblicitan siano
installati in strade ricadenti nel demanio
provinciale o statale, |"autorizzazione &
subordinata al preventivo nulls osta dell'ente
proprietario della strada. Quando i cartelli o
altri mezzi pubblicitari collocati su una strada,
siano visibili da un®altra strada appartenente
ad ente diverso, 1"autorizzazione & subordinata
al preventivo nulla osta di quest ultimo,

7. In ogni caso il rlascio del titolo
antorizzatorio agl affidatars di pubblici
zervizi, che utilizzing gli impianti o strutbure,
ricadenti in aree pubbliche, finalizzate allo
svalgimento de1 servizi medesimi, per
'installazione dei manufatt pubblicitari, pud
gssere condizionato ad utilith pubbliche, anche
in termini di servizi per la cittd e ["utenza.

8. Qualora pervengano istanze relative a
proposte di installazione di impiant

| all'installazione di impianti pubblicttari deve essere |

riferita ad un so0lo impianio ad eccezione delle istanze
che si riferiscono & pit impianti insistenti sulla
medesima anca,

4. 11 rilascio dell’sutorzzasione avverra net limiti dei
contingenti 4i cui all*articolo 6.

5. Per "installazione di impianti pubblicitari di eui al
presente Titolo, non trova epplicazione 1'istituto del
silenzio-pssenso. La durata del procedimento dalla
presentazione  dell'istanza completa di tutta [
documentazione — in considerazione delle complessith
dell"istrullon - & di 90 giome.




pubblicitan nella medesima area la proocied &
determinata dalla data di presentazione della
richiesta,

ART. 25 CONTENUTO DEL
MESSAGGIO PUBBLICITARIO

1. Bugh edifici & nelle aree tutelati come ben
culturali e passaggistici la collocazione di
impianti pubblicitari ¢ ammessa nelle forme,
dirnensioni, modalitd di instellazione e

| posizionamento e materiali consentiti datla
vigente normativa di seftore (D Lgs. 4272004 ©
BS.mim.ii. & conformemenic al presente
Regolamento).

2. Il mezsagpio pubblicitario di qualsiasi
natura, sia essa istinnzionale, cullurale, sociale
o commerciale, deve garantire il rispetto della
dignitd umana ¢ dell "infegnth della persopa;
non deve comportare discriminazioni dirette o
indirette, né contenere alcun incitamenta
all"odic basalo su sess0, rayza o origing
etnica, religione o convinzioni personali,
disabilits, etd o onentamento sessuale; non
deve contenere elementi che, valutati nel loro
contesto, approving, esalting o inducano alla
violersa contro le donne o richiamins la
mercificazione del corpo, ovvero véicoling
messaggi ed immagini allasive o che facciano
esplicito nfenmento ad attivitd di spettacols &
sfondo erotico.

3. Actal fine & necessaria, all"atio della
presentazione della richiesta di autorizzazions
all‘installazione del mezzo pubblicitanio,
apposita dichiarazone in tal senso da parte del
richiedente, come previsto all’Allegato 3 -
Elenco della documentazions necessaria alla
presentazione dei progetti, costituente parte
integrante ¢ sostanziale del presente
Regalamento.

4 Oualom il rchiedente abbia accetiato
godict di autodisciplina della Comunicazions
Commerciale ovvero abbia inserito nei propni
contratti una speciale clausola di accettazions
det summenzionali codici, ¢ aderisca ad
associazione che abbia fatto propri tali codicd,
deve redigere, sotto la propria responsabilita,
epposita comumicerions da presentare insieme
alla richiesta di autorizzazione,

5, In caso di riscontrata mancata conformita a1
criter di cui sopra " autorizzazione non

verra rilasciata ovvero ne sard sospesa la
validitd fino alla rproposizione di un movo
messaggio pubblicitario, conforme ai principi
medesimi.

ART. 26 DIVIETI DI PROPAGANDA
PUBBLICITARIA E RESPONSABILITA

Vedi Art. 10 nuovo regolamento

ART. 10 CONTENUTO DEL MESSAGGIO
PUBBLICITARIOD

1. II messaggio pubblicitario deve garantire il nspetto
della dignitd umena e dell'integrith della persona; non
pud veicolare discriminazioni dirette o indirette su razza
o ofigine enica, religione o convinzioni personali,
disability, etd o orentamento sessuale, né conienere
alcun incitamento all"odio; non pud veicolare messagg!
che approvine, esalting o inducano alla violenza, che
richiaming la mercificazione del corpe, che veicolino
messagpl o immagini allusive o che facciano esplicito
riferimento ad attivit di spettaceli a sfondo erotico.

2, Mella Zona Unesco, 1 bozeeiti pubblicitad devono
garantire sobricth ed essere rispettosi del contesto storico
e architeftonico circostante. A tal fine ogni veariazione
del messaggio pubblicitario deve sempre ottenere
apposito. provvedimente  sulorizzatorio  previa
presentazione di specifica istanza.

VEDI ART. 11 NUOVO REGOLAMENTO
ART. 11 DIVIETI DI PUBBLICITA®




=

DEL COMUNE

1. In tutto il territorio comunale ¢ victata la
pubblicith di qualsiasi tipo di gieco d'azzando,
intendendosi per tale ogni gioco, lotteria,
SCOTMMEessd o CONCOrso pronostico che
congiste nell'effettuare una puntata,
scomimessa o impiego di denaro o di altn bens
al fine di ottenere una vincita al verificarsi di
un evento futuro, sia in caso di gioco
d'azzardo sia tramite operatorn fissi, sia
tramite operatori on fine, anche se in possesso
di regolare concessione amministrativa
rilasciata alll Amministrazione autonoma dei
maonopoli di Stato (AAMS). Sono esclusi dal
divieto: i concorsi a premi, indetti ai sensi di
quanto disposto dal rerolamento di cui al
decreto del Pregidente della Repubblica 26
oitobre 2001, n. 430; le lotterie, le tombole &
le pesche o banchi di beneficienza, indetti da
associazioni o fondazioni, disciplinati dagli
articoli 14 e sepuenti del codice civile, o dalle
organizzazioni non lecrative di utilith sociale
di cui all' articolo 10 del decreto legislativo 4
dicembre 1997, n. 460, ¢ successive
modificazioni; lotterie nazionali.

2. Nelle insegne o nei messagpi pubblicitard,
non possono essers utilizzat il terming
“caging”, in quanto riservato alle case da
gioco autorizzate con Legge dello Stato, né
alte termini che richiamine o concetio di
“gioco di azzardo™.

3. Chu trasgredisce al divieto di cui al
precedents comma & soggetto alla sanzione
amministrativa prevista dall'arl. 7 bis del
Testo Unico degli Enti Locali in caso di
violazione ded regolamenti comunali.

d. I proventi di deiie sanzion amministrabive
sono destinati all'informazione ed educazions
sanitaria, con particolare riferimento alla
prevenzione della ludopatia.

5. Il Comune non assume aleana
responsabilith, sia in sede civile che penale,
per eventuali infraziont, denni o altro che, in
conscguenza dei mezzi pubblicitan esposti
possano derivars a persone o cose.

6. 1 Comune resta sollevato da ogni
responsabilitd derivanie dall*eventuales
infrazione alle disposizioni di legee e
regolamentar.

ART. 27T VARIAZIONI DEL
MESSAGGIO PUBBLICITARIO

1. E' consentita la variazione del messaggio
sugli impianti pubblicitar, senza alcuna
comunicazione all'ufficio a condizione che
non 5ia alterata la struttura dell' impianto, né

1. In materia di gioco lecito si rimanda al vigenic
Regolamento in materia approvate con Deliberazione di
Conziglio Cormunale.

VEDI Comma 1 art. 20 nuove regolamento

La variazione del messaggio pubblicitario & consentita
senza alcuna comunicazione all ufficio purché effertuats
nel rispetto degli artt, 10 e 11 sia per gli impianti di eui
all'articolo 17, che all"articolo 18.




modificate le dimensiont, il punto di
collocazione o 1" onentamento e purché, per
gli impianti a caraitere femporaned, sia
corrisposto anficipatamente il canone per
"intero periodo oggetto dell autonzrazione.
2, Per Ia tipologia di impianto pubblicitario
denominato “CGizantografia su pontegeio™ la
variazione del messaggio pubblicitario deve
essere richicsta entro dicci giomi antecedenti
la data di esposizione del messagzio
pubblicitanio e specificatamente mtorizzata
dall"Ufficio competente secondo quanto
stabilito dall”Art. 17 del Regolamento,

ART. 28
DURATA E RINMUOVO
DELL'AUTORIZFZAZIONE
1. Salvo diversa indicazione, |'antorizzazione
all'installazione del mezzi pubblicitar
permaenti ha validith per un periodo di 5
_anni, ed & rinnovabile per 1o stesso periado.
2. La durata dell'installazione di
"Chgantografie su poateger” di cud
all’Allegato | parte A & indicata nell"atto
autorizzataro.
3, L'suwtorizzazions allinstallazione di mezzi
pubblicitan provvisori in occasione di
manifestazion:, mostre, spettaccli ha validita
da 7 gr. anlecedenti levento ¢ fino alle 24
ore suceessive allo stesso,
4, L autorizzazione all’instellazione di mezzi
pubblicitin permanenti polrd essere rinnovata
con provvedimento espresss
dell’ Amministrazione comunale, da
richiedersi almeno sei mesi prima della
scadenza dell”autonzzazions originaria.
L’istanza di rinnovo deve contenere
sutocertificazione sottoscritia dal nehiedente
sotto la propria responsabilith attestante la
piena conformitd del manufatio
all"autorizzazione rilasciate.
5. In mancanza del provvedmmento espresso di
rinnovo dell’autorizzazione, 1a stessa
decade senra necessita di disdetia, scaduti 1
termmimy di ewl &l comma 1.

ART. 20 OBBLIGHI
DELL'INTESTATARIO
DELL'AUTORIZZAZIONE

1. L'installazione degli impianti pubblicitari
permanenti deve avvenire, & pena di
decadenza, entro un anno dalla data
dell"autonizzazione, previa corresponsione del
canone dovieta.

2, Ad inslallazione avvenula e prima

del"effettivo inizio dell’attivitd pubblicitaria, -

Vedi Art. 20 nuovo regolamento
ART, 20 DURATA E
DELL’AUTORIZZAZIONE

l. L'autorizzazione per gli impianti pubblicitari di cui
all*art. 1B ha validitd per 3 anni, ed & rinnovabile tramite
presentazions di apposita istanza secondo la modulistica
predisposta dalla Direzione competente in materia di
Attivith  Ecomomiche e rlascio di  apposito
provvedimento antorizzatorio. La  vanmazione del
messaggio pubblicitanio & consentita senza aleuna
comunicazione all'ufficio purché effetivata nel nspetio
degli art. ‘10 e 11 sia per gli impianti di cui all’articolo
1 7, che all"articolo 18.

1. 1l nnmovo delle autonzrazioni per Unpanii mon pid
conformi alla disciplina del presente Regolamento &
ammesso subordinatamente al loro adeguamento.

3. Gli impianti pubblicitari c¢he non possono essere
adepuati alle disposizioni del presente Regolamento
devono essere rimoasi alla scadenza del titolo.

RINNOYE

VEDI ART. 14 nuove regolamento

ART. 14 OBBLIGHI DELL'INTESTATARIO
DELL’AUTORIZFAZIONE/SCIA

Il titolare dell'autorizzazione per impianto pubblicitario
ha I"obbligo di:

4. Effettuare manutenzione, garanténdo il buone stato
dell'mpianto  pubblicitario  ed effettuandc  ogni
intervento  necessanie per i mantenimento  delle
condizion di sicurezza.
b. Provvedere Amozione

alla completa

=




& obbligatoria la presentazione di
unasseverazions sull'avvenuta installesions
conformemente all"atto ed alla normativa di
riferimento, & firma di tecnico a cid abilitato.
3. 1l titolare dell’autonizzazione ha 1"obbligo
di:

4, Effettuare [a dovuta manutenzions,
verificando periodicamente il buono stato
dell'impianto pubblicitaria.

b. Effettuare tuth gli intervents nesessan per il
mantenimento delle condizioni di sicurezza.

. Adempicre, nel temming prescritte, a totte le
disposizioni impartite dal Comune, sia al
momento del rilascio della astorizzazions sia
SUCCEssivamente, a seguito di infervenuls &
motivate esigenze.

d. Provvedere alla nmozione di quanto
installato in caso di rinuncia, scadenza,
decadenza oltreché in caso di revoca
dell"autonizzarione a seguito di motivata
richiesta da parte del Comune.

e. Provvedere alla rimozione dei mezzi
pubblicitan temporanei in genere compresi
queelli auforizzat in occasions di
manifestazioni o spettacoli per il cui
svolgimento sonoe statt autorizzats, entro le 12
ore successive alla data di scadenza indicata
nell’ autorizzazione, ripristinando il
preesistente stato dei lnoghi.

f. Provvedere agli adempimenti denvanti dalla
disciplina del canone di cui al Titolo V del
presente Regolamento.

4, Bu ogni cartelle o mezzo pubblicitare
autorizzato dovrd essere saldamente fissata, a
cura e spese del titolare dell autorizzazione,
una targhetta stampata di dimensiond cm. 21 x
15, posta in posizione facilmente accessibile
sul piede dell*impianto, sulla guale sono
riporiali i seguent dati:

#, Cormune di Firenze;

b. soggetto titolare;

¢. numere & data dell'avtorizzezione e relativa
data di scadenza;

d. codice dell"impianto assegnato dal Comune
unitamente al rilascio dell autorizzesione,

3. La targhetia di cui al comma precedenis
deve essere sostituita ad ogni Finnovo
dell’autorzzazions ed ogni qualvolta
intervenga una vanagione di uno det dati su di
£55a Fiportati.

ART. 30 ANTICIPATA RIMOZIONE

1. Nei casi previsti dal comma 3 lettere d. ed
e. del precedente articolo, spetta
all'interessato provvedere a Amuoveres il
manufatto pubblicitario, entro la data stabilita

dell'impianto’mezzo  pubblicitario/insegna  ed  al
ripristing deflo stato dei lwoghi alla scedenza, rinuncia,
decadenza, revoca dell‘autorizzarione nel casi previsti.

c. pagare il Canone Inztallazione Mezzi Pubbliciian,
qualora dovato.

d. Per tulta la durata dell’sutorizzazione sull’impianto
deve  ssgers manbenula 2 cura e spese del titolare
dell’impianto, una targhetta in posizione visibile che
nporti gl estremi e la data di  scadenza
dell"autorizzasione/SCLA,

Vedi lettera b art. 14 nuovo regolamento




dall’ Amminigtrazione, Con conssgient] onerl
3 Proprio carico,

2. In ogni caso |a rimozione doved dguardare
anche gh eventuali sostegni o supporti del
messapgio pubblicitaro, con ripristine dello
stato dei luoghi precsistente.

3, Qualora I'inferessato non provveda,
|*esposizione pubblicitaria sard considerata
abusiva e soggetta alla disciplina prevists agli
articoli 48 e 49 del presente Regolamenlo.

ART. 31 SUBINGRESSO
NELL'AUTORIEFAZIONE

1. 1l sub-ingresso nell autorizzazione aviviene
mediante semplice comunicazione del nuovo
intestatano all ufficio competente.

2, L ufficio competente provvedera all*inoltro
della comunicazione alla Direzione Risorse
Finanziarie per la conseguente modifica del
nominativo del sogpetto tenulo al pagamento
del canone,

3. Incaso di mancata comumicaziones di
subingresso si applicano le sanziond di cu
all’art. 24 del D Lgs. n. 5071993 e ss.mm.ii..

ART. 22 REVOCA E DECADENZA
DELLAUTORIZZAZIONE

1. L'autorizzazione pud essere revocata prima
dei cingue anni per motivi di interesse
pubblico incompatibili con [ permanenza
dell'impianto,

2. L'aufonzzazione decade;

a, per scadenza del termine & cud all"ard. 23;
b. per inadempimento degli obblighi da parte
del titolare dell " amtorizzazione;

C. per mancata cormesponsions del canone per
I"installazione dei mezzi pubblicitar] dovuto
al Comune;

d. per rinuncia espressa con documentazione
dell"avvenuta Aimozione dell impianto;

e. per mancata presentazione della
documentazione di cui all’ant, 29 comma 2 del
presente Regolamento;

. per pits di tre violaziond, accertate nell'arco
dell"anno solare, all’art. & comma | primo
periode del presente Begolamento.

TIToLo vV

CANONE PER L' INSTALLAZTONE DET
MEZZN PUBBLICITART

ART. 33 ISTITUZIONE DEL CANDNE
L. Con decorrenza dal 1° pennaio 2001, a
norma dell "art, 62, comma 2, del decreto
legislativo 15 dicembre 1997, n. 446, ¢
istituito 1l canone per |"installazione di mezzi
pubblicitar che sard applicato secondo le
disposizioni del presenie Regolamento.

Vedi art. 15 nuove regolamento

ART. 15 SUBINGRESSD

1. I subingresso nella titolaritd  dell"impiante'mezzo
pubblicitario avviene mediante presentazione di apposita
Segnelazione Certificata di Inizie Attivita da parte del
nuove  intestatario i quale s assume tutte Je
responsabilitd derivanti dalla permanenza dei manufatii.

VEDI ART. 1& nuovo regolamento
ART. 16 REYOCA E
DELL'AUTORIZZAZIONE

. L'autonzzexions pud essere revocata in ogm
momento per molivi  di pubblico interesse.
Confestualmente alla  revoca, ["Amministrazions
communale, comumica al titolare dell’autonzzasione il
termine entro 1 guale cmuoovers i manofatto,
provvedendo d’ufficio e con addebito delle spese in caso
di inerzia o qualora I"impianto costituisca pericolo per la
circolazione.

2, L'autorizzazione decade:

&. quando wvengono meno le condizioni c¢he ne
costituivano presupposio essenziale;

b. per inadempimento degli obblighi da parte del titolare
dell"antorizzazions o della SCIA, compresa la mancata
corresponsions del canone anmo dovuto.

DECADENZA

HTOLO V- CANONE PER L INSTALLAZTONE
DEIMELEI PUBBLICITARI

ART. 33 ISTITUZIONE DEL CANONE

1. Con decorrenza dal 17 gennaio 2001, a norma dell®art.
62, comma 2, del decreto legislativo 15 dicembre 1997,
n. 446, & istituito il canone per 'installazions di mexz
pubblicitari che sard applicato secondo le disposiziond
del presente Regolamento.

2. Dalla stessa data nel temitorio del Cormune di Firenze




2. Dalla stessa data nel termitorio del Comunc
di Firenze & esclusa 'applicazione

dell’ imposta comunale sulla pubblicith di cui
al capo I del Dx.Lgs 507/93 e 55, mm.ii,

3. E" sogeelia al canone comumnale sulla
pubblicita Ia diffusione di ogni messaggio
pubblicitario effettuata, in qualsiasi forma
vigiva o acustica — diversa da quella
assoggettata al dintto sulle pubbliche
affizsioni - in leoghi pubblici o aperti al
pubblico, o che sia percepibile da tali noghi.
La diffusione del messaggio pubblicitario
effetiuata senza titolo & sogeetta alle
dispostzioni di cui ai successivi art. 48 e 49,
4, Bi considerano rilevant ai fini
dell’assoggettamento al canone:

a. 1 messagy diffiesi nell’esercizio di

un’ attivith economics allo scopo di
promuovere la domanda e la diffosione di
beni & servizi di qualsiasi natura;

b, 1 mesgaggi finalizzati a mighiorare
I'immagine del soggetto pubblicizzato;

¢ 1 mezzi ¢ le forme atie ad indicare o
individuare il luogo nel quale viene esercitata
unattivita,

ART. 34 S50GGETTI TENUTIT AL
FPAGAMENTO DEL CANONE

1. Il cenone per 1installazione dei mezzi
pubblicitar & dovuto dal titolare del relativa
provvedimento di aulorizzasione.

2. [l canone & dovato anche nell’ipotesi in cui
i sopgetti di cui al precedente comma non
usufruiscano in tutto o in parte del mezzo
pubblicitaric installato,

ART. 35 GESTIONE DELLA
PEOCEDUEA AMMINISTRATIVA

1. II funzionario responsabile di tutta 1"attivitd
gestionale ed organizzativa del canone & il
Dirigente preposio al servizio della Dirersion=
Risorse Finanziarie,

2. La Direrione Risorse Finanziarie gestisce
direttamente, secondo le modalita e termini
previsti dal presente Fegolamento, sia la
procedura amministrativa di recupero del
Canone & di applicazione defle relative
penalitd sia Mapplicezione dell"indennizzo ¢
delle sanzionl petuitane, a seguito di verbale
degli organi di vigilanza o di segnalazione
comungee pervenuta all ufficio.

3. Qualora " Amministrazione Comunale lo
ritenga pid conveniente sotto il profila
economics o funzionele, pud affidare in
concessione totalmente o parziatmente il
servizio gestione del canone ad apposita
azienda secondo le disposizioni previste in
materia dalla normativa vigente.

& esclusa D'applicazione dell'imposia comunale sulla
pubblicita di cui al capo I del D.Lgs. 507/93 & 55, mm.ii.
3. E' soggetta al canone comunale sulla pubblicith la
diffuzione di oprd messagrio pubblicitario effetuats, in
qualsiasi forma visiva o acustica - diversa da quella
assoggeitata al diritto salle pubbliche affissioni - in
luoghi pubblici o aperti al pubblico, o che sia percepibile
da tali luoghi. La diffusione del messaggio pubblicitario
effettuata senza titolo & soggetta alle disposizion: di cui
Bl successivi art. 48 ¢ 49,

4, 51 considerano rilevanti ai fini dell’assoggettamenio al
canone:

a. 1 messaggl diffusi nell'esercizio di  un'attivita
econarmica allo scopo di promuovere la domanda e la
diffusione di beni e servizi di qualsiasi natura;

b. i messaggi finalizzati 8 mighiorare 1"'immagine del
soggetio pubblicizzaio;

c. | mezzi e le forme atte ad indicare o individuare il
luopo nel quale viene esercitata un'athvith.

ART. 34 SOGGETTI TENUTI AL PAGAMENTO
DEL CANONE

1. Il canone per I'installazione dei mezzi pubblicitari &
dovato dal titolare del relativo provvedimento di
autornzzaziona'SCLA.

2.1l canone & dovuto anche nell'ipotesi m cui i soggeiti
di cui al precedente comma non wsufruiscano in tutio o
in parte del mezzo pubblicitario installato

ART. 35 GESTIONE DELLA FPROCEDURA
AMMINISTRATIVA

1. Il funzionario responsabile di tutta 1attivitd gestionale
ed organizzativa del canone & il Dirgente preposto al
servizio della Direzione competente in materia di
Bizorse Finanziane,

2. La Duirezione competente in matéria di Risorse
Finanziare pestisce direttamente, secondo le modaliti e
termini previst dal presente Repolamento, sia la
procedura amministrativa di recupero del Canone e di
applicazione delle relative penalith sia ["applicazione
dell’indennizzo e delle sanzioni pecuniarie, a seguito di
verbale degli organi di wigilanza o di zegnalazione
comundgue pervenuta all'ufficio.

3. Qualors 1"Amministrazione Comunale lo ritenga pill
conveniente sotto il profilo economico o funrionale, pud
affidare in concessione totalmente o parzialmente il
servirio gestione del canone ad apposito operatore |
economico secondo le disposizioni previste in materia
dalla normativa vigente.




ART. 36

CRITERI PFER LA DETERMINAZIONE
DELLE TARIFFE DEL CANONE

1. I critens per la determinazione delle tariffe
per "applicazione del canone sono individusti
sulla seorta di considerazioni e criteri generali
di seguitd indicati:

_ Considerazioni generali:

o Rilevanza intemazionale della cittd sotto il

| profilo culturale, artistico, architettonico e
pacsaggistico;

o Rilevanza internazionale dei flussi turistici;
o Rilevanza dei flussi di pendolarisme che
convergoag sulla cittd dagh altn Comumi della
Provincia e della Regicne.

_ Criteri generali:

o buddivisione delle strade, piazze ed alire
aree di cireolazione in tre categorie con
graduazione tariffaria in conseguchza della
differente classificazione secondo le
specifiche indicazioni ed esclusiond rportate
agli artt. 37 ¢ 39 del presente Regolamento;

o Differenziazione e conseruente graduaziones
delle tariffe del canone a seconda delle
tipologie e della durata dell'autorizzazione;

o Altribuzione di una maggiorazione di
canone per | mezzi pubblicitari luminesi o
tlluminati rispetto a quelli privi di luce;

o Entita della superficie di ogni singolo mezzo
pubblicitanc e consepuentemente

dell'impatio sull'ambiente o sull'arredo
urbano. Per talune tipologie la dimensione
non ha deferminato la suddivisione in classi di
superficie in considerazione della loro
specificitd con 1 enteri di cui ai successivi artt.
37 & 30 del presente Regalamenta.

2. Le tariffe relative alle singole tipologie di
pubblicita sono determinate ai sensi dell'art.
42 del D Lgs 2672000 ess.mmLil., con
provvedimente della Giunts Comunale.

3, Le tariffe possono essere modificate
annualmente entro il termine di approvazione
del bilancio di previsione, in meancanza s
intendone confermate quelle in vigore,

ART. 37

CLASSIFICAZIONE DEL TERRITORIO
COMUNALE AL FINI
DELL*APPLICAZFIONE

DEL CANONE

1. In considerazione della loro whicazione e
della loro importanza, valutad anche in ording
al fuszo wristico ed alle mani festaziont
pubbliche, allintensith demoprafica, agh
insediamenti commerciali ed alla densitd del
traffico pedonale & veicolare, le aree di
_ﬂmﬂlﬂﬂﬂm E:-IJHI!':I_:I_I_.-_EIEI.EIJ.[ sono classificate, ai fini

ART. 36 CRITERI PER LA DETERMINAZIONE
DELLE TARIFFE DEL CANONE

1. 1 criteri per la determinazione delle tariffe per |
I'applicazions del canome sono individuat sulla scorta di
considerazioni e criteri generali di seguito indicati:

_ Considerazioni generali:

o Rilevanza intemazionale della cittd sotto il profile
culturale, artistico, architettonico e pacsaggistico;

0 Rilevanza internazionale dei flussi turistics;

0 Rilevanza dei flussi di pendolarismo che convergono
sulla citéd dagh alin Comuomi della Provincia e defla
Eegione.

_ Criteri generali:

o Suddivizione delle strade, piazze ed altre arce di
cireolazione in tre categorie con graduazions tarffaria in
conseguenza della differente classificazione secondo le
specifiche indicazioni ed esclusioni riportate agli artt. 37
¢ 39 del presente Begolamento;

o Differenziazione ¢ conseguente graduazione delle
tarifle del canone a seconda delle tipologic e della durata
dellautonzzazione;

o Atiribuzione di una maggiorazione di canone per 1
mezzi pubblicitar luminosi o illuminati rispetto a quelli
privi di Jucs:

o Entith della superficie di opni singolo mezzo
pubblicitaric ¢  comseguentemente  dellimpatto
sull'ambiente o sull'arredo urbano. Per talune tipologie la
dimensione non ha deferminato la suddivisione in class:
di superficie in considerazione della loro specificith con
1 criteri di cui ai successivi artt. 37 ¢ 39 del presente
Regolamento.

£. Le tariffe relative alle singole tipologie di pubblicitd
sono  determinate ai sensi dell'art. 48 del D.Lgs.
16772000 essmmii, con provvedimento della Giunta
Comunale.

3. Le tariffe possono essere modificate anmualmerte
eatro 1l termine di approvezione del hilancio di
prévisions; in mancanza si intendono confermate quelle
in vigore.

ART. 37 CLASSIFICAYIONE DEL TERRITORIOD
COMUNALE Al FINI DELL’APPLICAYIONE
DEL CANONE

1. In considerazione della loro uhicazione e della loro
imporianza, valutati anche in ordine al fusso funstico ed
alle manifestazioni pubbliche, all'intensitd demoeralica,
agli insediamenti commerciali ed alla densité del traffico
pedonale & veicolare, le aree di circolazione comumali
gonio classificate, ai fini della graduazione del canone, in
tre categorie, salvo che per specifiche tipologie non sia
disposto altrimenti,

2. Detle categorie sono individuate nei relativi elenchi




| della graduazione del canone, in tre

categorie, salvo che per specifiche tipologie
non sia disposto altrimenti.

2. Dette categorie sono mdividuate nei relativi
elenchi che formane parte integrante del
presente Regolamento come Allegato 2 —
Elenco delle aree di circolazione - costimente
parte integrante e sostanziale del presente atto,
quali:

= categoria “inferiore™;

- categonia " superiore ©;

- categoria “ulteriore™,

3. Appartengono alla categoria® inferiore ¥, in
via residuale, tutle le aree di circolazione che
non siano comprese né fra quelle di cotegoria
* superiore “, né fra quelle di categoria
olteriore ™.

4 . Quando il mezzo pubblicitario, che per la
sud specifica caralleristica non pOssa esgere
frazionato, & installato sul teritorio afferente
due cateparie, si applica il canone di maggiore
entitd,

5. Quando 1l mezzo pubblicitario & installato
in una strada o piazza ma visibile solo da altra
area di eircolazione si applica la tariffa di
canone relativa a quest ultima.

ART. 38

MAGGIORAZIONI DELLE TARIFFE.

1. Le maggiorazioni del canone, a qualunque
Litelo previste, sono cumulahili € devona
esgere applicate alle tariffe di base, salvo che
per specifiche tipologie non sia disposto
altrimenti.

2 Le maggiorazioni per classi di superficie,
nei casi in cui sono applicabili, sono indicate
il successivo articolo con specifiche modalita
per ciascuna tipologie pubblicitaria,

ART. 39

TIFOLOGIE DEI MEZZI
FUBBLICITARI ASSOGGETTATI AL
CANONE

1. Sono assoggettati al Canone i seguents
mezzi pubblicitan:

a) Cartello — Decorazione su parete di
particolare pregio artistico — Gigantografia su
parete cieca — Impianto pubblicitario speciale
— Impiamto su arredo urbano - Impianto di
affizsione diretta - Stendardo - Bandiera,

Per 1 suddetti mezzi pubblicitari & stabilita una
tariffa al mq. in ragione della luminositd o
meno della categaria relativa & ciascums area
di circolazione e della superficie tenendo
conto dei seguenti scaglioni: fino ad 1 mg,
oltre 1 mqg € fino a 5.5 mq, oltre 5,5 mq & fino
ad B,5 mq, oltre 8.5 mq .La tariffa varia in

| pubblicilario - come stabilito dall'atic autorizzatorio —

_EEP”JE‘#EUQ durata d¢l mezzo pubblicitario - |

| temporanea 31 applica per ogni metro quadrato e per ogni

che formano parte integrants del presente Regolamento
come Allegato 2 — Elenco delle aree di circolazione -
costituente pae integrante & sostanziale del presente
abto, quali:

- categoria “inferiore™

- categoria " superione "

- categoria “ulterioe"
3. Appartengono alla categoria “inferiore™, in via
residuale, tutte l= aree di circolazione che non siano
comprese né fra quelle di categoria “superiore”, né fma
quelle di categoria "ulteriore’.
4, Cuando il meszn pubblicitario, che per la sus
specifica caratleristica non possa esserc frazionato, &
installato sul territorio afferente due categorie, 51 applica
il canone di maggiore entita.
5. Quapdo il mezzo pubblicitario & imstallate in una
sirada o piazza ma visibile solo da altm arca di
circolazione si applica la tariffa di canone relativa a
qguest ultima.

ART. 38 MAGGIORAZIONI DELLE TARIFFE

. Le maggiomzioni del canone, a qualungue titolo
previste, sono cumulabili e devono essere applicate alle
tariffe di base, salvo che per specifiche tipologie non sia
disposto altrimenti.

2. Le maggiorazioni per classi di superficie, nei casi in
cui sono applicabili, sono indicate al successivo articolo

con  specifiche modalith per ciascuna  tipologia
pubblicitaria.

ART. 39 TIPOLOGIE DEI MEZZI PURBLICITARI
ASSOGGETTATI AL CANONE

1. Sono assogeettati al Canone | seguenti mezzi
pubblieitari:

a) Cartello - Gigantografia - Impianto pubblicitario su
parete cieca — Impianto pubblicitario speciale - Impianto
su amedo urbano - Impianto di affissione diretta -
Stendardo - Bandiera,

Per i suddetti mezzi pubblicitari & stabilita una tariffa al
). in ragione della luminosith o meno della categoria
relativa a ciascuna area di circolazione ¢ della superficie
tenendo conto dei seguenti scaglioni: fino ad 1 ma, oltre
1 mq < fino a 5.5 mq, oltre 5,5 mq ¢ fine ad 8.5 myg, oltre
8.5 mg. La tariffa varia in mzione della durata del mezzo

differs=nziandosi in pubblicitd permaneate o emporanes
ai fini dell’applicazione del canome. Si considera
temporanea la pubblicith autorizzata per un periodo non
superiore a 365 giorni. La tariffa per la pubblicit




come stabilito dall’atto sutonzzatorio —
differenziandosi i pubblicith permanenie o
temporanea. 51 considera lempordnea la
pubblicitd sutorizzata per un periodo non
superiore a 363 giormi. La tariffa per la
pubblicita temporanea si applica per ogni
metro quadrato e per ognl periodo espresso in
giomi, fspettivamente, finoa 30, oltre 30 ¢
fino a 60, oltre 60 & fino & 90, olire 90 ¢ fino a
365. La tariffa per la pubblicita permanente si
applica per ciascun melro quadrato & per ogni
periodi dal 1° pennaio al 31 dicembre o
frazione. Per la pubblicitd effettuata mediante
affission dirette di manifest e simili su
apposite strutiure adibite alla esposizione di
tali mezzi, la tariffs si applica in base alla
superficie complessiva degli impianti per ogmu
periedo dal 1* gennaio al 31 dicembre o
frazione, indipendentemente dall utilizzo
derli implant medestmi.

b} Pubblicitd su pontegzio & Giganiografie

| Per il suddetto mezzo pubblicitario effetiuzto
mediants el di cotone o alin mezzi di
qualungue materiale costituill — escluso le
insegne di esercizio le targhe e le vetrofanie -
collocate a copertura di ponteggi, in occasione
di cantieri edili e stmali, & istibuila una

tariffa per ogni periodo di 30 giomi o
frazione. Per il suddetto mezzo pubblicitanio é
stabilita una tariffa al myq. in ragione della
lurninositd o meno € della categoria relativa a
ciascuna area di circolazione per il mezzo
pubblicitario in questione la superficie
minima assopgpeitabile a Canone per ciascuna
autorizzarione & pari a mg 10,

¢} Fonica.

Per la pubblicith in questione effettuata a
mezzo di appositi apparecchi amplificatort €
simili, & stabilita una tariffa per ogni giomo o
frazione & per cizscuna fonte di diffusions
della pubblicitd, con un limite massimo di 30
apparecchi per lo stesso ambito di diffusione.
d) Aeromobale.

Per la pubblicith in gquestione effetfuata da
aeromobill mediante scritte, striscioni, disegni
furnogeni, & altre forme, & stabilita una tariffs
per opmi gromo o frazions,
indipendentemente dai soggetii pubblicizzali ¢
dalle dimensioni ¢ quantita del materiale
distnbuiio o esposto.

) Pallone frenato.

Per la pubblicith in questione effetiuata con
palloni frenati e simili & stabilita una tariffa
per ogni giomnn o frazione.

f) Veitols in genere - Veicolo adibito a
trasporto di linea — Veicole adibito al servizio

perioda espresso in - giomi, rispettivamente, fino a 34,
olire 30 e fing a 60, olre 60 & fino a 90, olire 50 ¢ fino a
365. La tariffa per la pubblicith permansnte si applica
per ciascunm metro gquadraio @ per ogni periodo dal 1°
gennaio al 31 dicembre o frazione. Per la pubbliciti
effettustn mediante affissioni dirette di manifest e simili
2 apposite strutiure adibite alla esposizions di tali
mezzi, lo tariffa s1 applica in base alla superficie
complessiva degli impianti per ogni periodo dal i
gennaio al 31 dicembre o frazione, indipendentemente
dall’utilizzo degli mpiants medesimi.

b Pubblicits su ponteggio ¢ Gigantografie.

Per il suddetio mezzo pubblicitario effettuaty mediante
teli di cotone o altri meézzi di qualunque materiale
costituiti — escluso le insegne di esercizio le targhe ¢ le
vefrofanie: - collocato a copertura di ponfeggi, in
occasione di cantiert edili e simili, & istituita una tariffa
per ogni periodo di 30 giomi o frazione. Per il suddetto
mezzo pubblicitario & stabilita una tariffa al mg. in
ragione della [umincsith o meno e della categoria
relativa @ ciascuma area di cucolazions per il mezzo
pubblicitaric in gquestions la superficic minima
assogeetabile a Canone per ciascuna awtorizzazions &
paria mg 10,

c} Fonica. Per la pubblicita in questione effetiuata a
mezzo di appositi apparecchi amplificatori e simili, &
stabilita wna tariffa per ogoni glomo o frazione e per
ciascuna fonte di diffusione della pubblicits, con un
limite massimo di 30 apparecchi per lo stesso ambito di
diffusione.

d) Aeromobile. Per la pubblicitd in questione effettuata
da acromobili mediante scritte, strisciomi, disegni
fumogeni, e alive forme, & stabilita una tariffa per ogni
giomo o framons, indipendentements dai  sogmetti
pubblicizzati ¢ dalle dimensioni ¢ gquantitd del materiale
distribuilo 0 esposto,

e) Pallone frenato. Per la pubblicith in questione
effettuata con palloni frenati e simili & stabilita una
tariffa per ogni piomo o frazione,

f} Veicolo in genere - Yeicolo adibito a trasporto di linea
- Veicolo adibito al servizio taxi — Bus navetta - Veicoli
di cortesia -Velcoli di proprieth o nefla dispenibilita
dell" Amministrazione Comunale destinati al trasporto di
persone svantaggiate,

Per la categoria "Veicole in gepere” la pubblicith deve
essere instullata all'esterno degli stessi, anche per quelli
destinati alla pubblicitd itincrante, ed & stabilita una
tariffa per ciascun periodo dal 1° gennaio al 31 dicembre
o frazione tenendo conto del seguenti scaglioni; fino ad
1 mg, oltre 1 mq e fino & 3,5 mq, oltre 3.5 mq ¢ fino ad
8.5 myg, oltre 8,5mq .

Per I categorie “Veicolo adibito a trasporto di linea™ e
"Weicolo adibito a servizio taxi” e "Bus- pavedta™ &
istitita una tariffa al mg. Per dette categorie & ammessy
la pobblicith per singole campagne pubblicitare di
durata fino a 30 giomi minimi, in @l caso si applice una
tariffa pari ad 1710 di quella annua. Per detti veicoli il
Canone & dovuio nei casi in cui la licenza di esercizio zia




taxi — Bus navetia — Veicoli di cortesia -
Veicoli di proprietd o nella disponibilita
dell” Amministraxione Comunale destinatt al
trasporto di persone svanlaggiale.

Per la categoria "Veicolo in genere™ la
pubblicita deve eszere mstallata all"esterno
degli stessi, anche per quelli destinati alla
pubblicitd itinerante, ed & stabilila una tariffa
per ciascun periode dal 17 gennaio al 31
dicembre o frazione tenendo conto de

seguenti scaglioni: : finoad | mq, olire 1 mg e |

fino a 5,5 mq, oltre 5,5 my e fino ad 8.5 mq,
oltre 8,5 myg .

Per le categorie “Veicolo adibito a trasporio di
linea™ e *Veicolo adibito a servizio taxi™
“Bus- pavelia™d istibuita una tanffa al mag. Per
dette categorie & amrmessa la pubblicitd
temporanea per singole campagne
pubblicitarie di durata fro a 30 giomi minimi,
in tal caso si applica una tariffa pari ad 1/10 di
quelia anmua. Per detti veicoli il Canone &
dovato nei casi in cui la licenea di esercizio
sia rilascigta dal Comune di Firenze e'o dalla
Bepione Toscana e riguardi la circolerdone sul
tlerritorio comunale fiorentine. Per i veicoli
adihiti & servizio di linea interurbana il
Canone & ridotto del 50% quando il temitono
cornunale di Firenze costituiscs inizio o fine
della corsa,

g} Locandine. Per la pubblicitd in questione
effettuata mediante affissione - autorizzata dal
Servizio competente della Direzione Risorse
Finanzigrie - di locandine, cartoncini,
manifesti ¢ simili, & stabilita una tariffa per
ogni metro gquadrato o frazione per ogni
periodo di esposizione di 30 giomi o frazione.
Tale forma pubblicitaria & autorizzata
mediante appozizione del timbro dell 'uificic
recante la data di scadenza, previa
dichiarazione da compilare da parte del
richiedente su apposite slampato fomito dal
competente ufficio. Quando I'affissione
diretta ha carattere ricomrente & comporta
aggiomamenti con pin edizioni nel corso dei
30 giomni di validita, 1" interessato dovra
presentars anticipatamente apposita
dichiarazione con allegato elenco

dettagliato dei locali all'interno dei quali detti
mezri pubblicitan saranno collocati. In questa
ipotesi si prescinde dalla timbratura
sopraindicata a condizione che ["utente
esponga le locandine esclusivamente nelle
posizioni nicomprese nell elenco allegato alla
dichiarazione e consegni copia della locandina
medesima al Servizio Entrate della
competente Direzione Comunale ad opni

rilasciata dal Comune di Firenze oo dalla Regione |
Toscana e mguardi la  circolazione sul  termtorio
comumnle fiorenting. Per | veicoli adibiti 8 servizio di
linea interurbana il Canone & ridoto del 50% quando il
territorio comunale df Firenee costituisca inizio o fine
della corsa,

) Locandine. Per la pubblicitd in questione effelluats
mediante  affissione - poborizzats  dal  Servizio
competente della Direzione competente in materia di
Risorse Finanziane - di locandine, cartoncini, manifesti
e simili, & stabilita una tariffa per ogni metro guadrato o
frazione per ogni periodo di esposizione di 30 giomi o
fraziene,

Tale forma pubblicitaria & asutorizzats  mediante
apposizione del timbro deli’pfficio recante [a data di
scadenza, previa dichisrazions da compilare da parte del
richiedente su apposito stampato fomnito dal competents
ufficio. Quando  'affissions  ditctta ha  caratere
ricomente ¢ comporta aggiomamenti con pit edizioni nel
corsoe dei 30 giomi di validitd, 'interessato dovra
presenfare gnticipataments apposita dichiarezione con
allegato 'elenco dettagliate dei locali all'intemo dei
quali detti mezzi pubblicitari saranno collocati. In questa
ipotesi 51 prescinde dalla timbratuma sopraindicata a
condizione che [|'wiente esponga  l¢  locandine
esclusivamente nelle posizioni ricomprese nell’elenco
allegato alla dichiarazione e consegni copia della
locandina medesima  al  Servizio  Entrate  delia
cOmpetenie Direrione Comunale ad ogni
aggiornamento. Le locandine di superficie infertore a
300 emyg sono esenti dal Canone ¢ non necessitano né di
dichiarazione né di timbro di autorizzazione. Le
locanding sono perd soggette al Canone nell’eventualith
siano apposte secondo le modalit € termini di coi al o7
dell"art. 40 del presente Regolamento,

h)Wolantinaggio - Persona circolante. Per la pubblicith in
questione effetfuata medianie la  distribuzione di
volantini o di altro materiale pubblicitario ovvero
mediante persone circolanti con cartelli od altei mezz
pubblicitari, & stabilita una tariffa per persona e per
giomo  indipendentemente  dal  quantitative ¢ dalle
dimensioni del materiale distribuito o esposto,
i)Proiezione. Per [a pubblicitd in questione realizzata in
luoghi pubblici od aperti al pubblico  attraverso
digpositive, proiezioni [uminose o cinematografiche
effetivate su  schermi o  pareti  rifleitents,
mndipendentements dal numero dei messagai e della
superficie adibita alla proiezione, & stabilita una tariffa
per ogni giome o frazione,

[} Insegna d'esercizio — Targa — Vetrofania. Per i
suddetti mezzi pubblicitari & stabilita una tariffa al maq.
in ragione della luminogith © meno, della categoria
relativa o ciasouna area di circolazions e detla superficie
ienendo conto dei seguenti scaglioni: fino ad 1 mq. olee
1 mge fino a 5.5 mq. oltre 5,5 mq & fino ad 8.5 mq, oltre
8,5 mq. La tariffa varia in ragione della durata del mezzo
pubblicitario - COme stabilito dall*atto




aggiomamento. Le locandine di superficie
inferiore a 300 cmyg sono esenti dal Canone e
non necessitano né di dichiarazions né di
timbro di autorizzazione,

Le locandme sona perd soggette al Canone
nell "eventualith siano apposte secondo e
modalita e termind di cui al ¢.7 dell"art. 40 del
presente Regolamento.,

h)}Volantinaggio - Persona circolante.

Per la pubblicith in questione effelivata
mediante la distribuzione di volantini o di
altro materiale pubblicitario ovvers mediante
persone circolant con cartelll od altn meszz:
pubblicitar, & stabilita una tariffa per persona
e per giomo indimendenternente dal
quantitative & dade dimensions del materiale
distribuito o esposto,

t)Proiczione. Per la pubblicita in questione
realizzata in luoghi pubblic od aperti al
pubblico afiraverso diapositive, proiezioni
luminose o cinematogrefiche effettuate su
schermi o pareti riffettenti, mdipendentemente
dal numers dei messaggai e della superficie
adibita alla proiezione, & stahilita una tarifta
per opmi giorma o farione,

I} Insegna d’esercizio — Targa — Velrofania,
Fer i suddetti mezzi pubblicitari & stabilita una
tariffa al mg. in ragione della luminosita o
meng, della calegoria relativa & ciascuna area
di circolazione e della superficie tenendo
conto del seguenti scagliond; fino ad 1 mq,
oltre | mg ¢ fino a 3,5 mq, olire 3,5 mq & fino
ad 8,5 mg, oktre 8,5 mq, La tariffa varia in
ragione della durata del mezzo pubblicitario -
come stabilito dallatte autonzzatorio —
differenziandosi in pubblicith permanente o
temporanea. Si considera temporanca la
pubblicita sutorizzata per un periodo non
superiore a 365 giomi, La taciffs per la
pubblicitd temporanea s applica per ogni
mietre quadrato e per ogni periodo espresso in
giomi, rispettivamente, Gnoa 30, oltre 30 ¢
fito a 60, oftre 60 & fino a %0, olire 90 e fino a
363. Si considera permanente [a pubblicita
eutorizzata per un periodo superiors a 365
glormni.

m)Pubbliciti su veicoli di proprieti
dell”lmpresa.

Per la pubblicatd effettuata per conto proprio
su veicoli di proprietd dell"impresa o adibiti ai
trasporti per suo comto, sono stabilite tarifTe
per ciascun periodo dal 1* gennaio al 31
dicembre o frarione differenriate secondo le
semienti Hpologie:

- autoveicoli con portata superiore a 3.000 kg;
- autoveicoli con portata inferiore a 3,000 kg;

actorizzaoriorSCLA  ~ differenziandosi o pubblicith
permanents o Emporanea. 51 considera temporanea la
pubblicitd esposta per un periodo non superiore @ 365
giomi. La tariffa per [a pubblicith temporanea si applica
per ogni metro quadrato @ per ogni periodn espresso in
giomi, rispettivarmente, fino a 30, olire 30 e fino a 60,
oltre &0 ¢ fino a 90, oltre 90 & fino a 365, 51 considera
permanente I3 pubblicitd autorizzata per un periodo
superiore a 365 giorni.
m)Pubblicitd su veicoli di proprietd dell’ Impresa. Per la
pubblicitd effettuata per conto proprio sy veicoli di
proprieti dell'impresa o adibiti ai trasporti per suo conto,
somo stabilite tariffe per ciascun periodo dal 1° gennaio
al 31 dicembre o frazione differenziate secondo le
seguenti tipologie:
- autoveicoli con portata superors a 3.000 ka;
- autoveicoli con portata inferiore a 3.000 kg;
motoveicoli e veicoli non compresi nelle due
categorie precedenti;
- per i veicoli circolanti con rimorchio le tanffe di cui
ai punti precedenti sono raddoppiate.
I Canone & dovuto quando sul territorio del Comune vi
sia |n sede dell 'impresa o qualsiasi altra sua dipendenza,
ovvero, vi siano domiciliati i suoi agenti o mandatari che
hanno in dotazione i veicoli.
2, Le disposizioni previste nella lewt. a) del comma
precedente i applicano anche alla pubblicitd che non
rientra tra le tipologie espressamente indicate pel comma
i




- motoveicoli e veicoli on compresi nelle due
categoric precedenti;

- per i veicoli circolanti con imorchio le
tariffe di cui ai punti procedenti sono
raddoppiate.

[ Canone & dovuio guande sul territono del
Comune vi sia la sede dell impresa o qualsiasi
altra sua dipendenza, ovvero, vi siano

| domiiciliati i suot agenti o mandatari che
hanno in dotazione i veicoli.

n} Striscione Per la pubblicith effetuate con
“Striscioni” ovvero con alinl megi simili
attraverso strade o piazze & stabilitd una tariffa
al mq. per ogni periodo di esposizione di 15
gz o frazione i

1. Le disposizioni previste nella let1, ) del
comma precedente si applicano anche alla
pubblicitd che non rientra tra le tipologic
espressamente indicate nel comma 1.

ART. 40

APPLICAZIONE DEL CANONE

1. Il canone & commisurato, in rapporio alla
tariffa, alla superficie della minima figura
piana geometrica in cui & eircoseritto il mezzo
pubblicitario indipendentemente dal numera
del messagei in esso contenuti, anche nel caso
di impianti con messaggi variabili.

2. Le superfiei inferioni ad un metso quadrato
gl arrotondano per ecessso al metro quadrato,
e le frazioni di esgo, oltre il primo, & mezzo
metro quadrato.

3. In caso di pil installazioni, anche aventi la
medesima natura, concesse con separati atti
ammuinistrativi, il canone si applica avendo
riguardo ad opni singola installazione.

4. Per i mezzi polifacciali, il canone &
calcolato in base alla superficie complessiva
adibita alla pabblicita.

3. Per 1 mezzi bifacciali a facciate
contrapposte, che non comporians
somimatoria di efficacia pubblicitaria, non si
applica il disposto del comme precedente
quando la sommea delle due feceiate comporta
il passaggio ad una classe di superficie pii
elevata. Al fini del calcolo di superfici esenti
o non assoggettabili al canone 51 fa comunque
riferimento alla superficie complessiva del
MEZZO.

6. Per 1 mezzi pubblicitan aventi dimensiond
volumetriche, il canone & caleolato in base
alla superficie complessiva risultante dallo
s¥iluppo del minimo solido geometrico in cui
pud casere Glrooscritto il mezzo stesso.

7.1 festoni di bandierine e simili, nonché i
mezzi di identico contenuto ovvero riferibili al
medesimo soggetio obbligato, collocati in

ART. 40 APPLICAZIONE DEL CANONE

1. Il canone & cormisurato, in rapporto alla tariffa, alla
superficie della minima figura pizna geomedrica in cui é
circoserifio il mezzo pubblicitario indipendentemente dal
numere dei messagpi in esso contenuti, anche nel caso di
impianti con messaggi variabili.

2. Le superfici infedori ad un metro quadrato si
arrotondano per cccesso al metro quadrato, e le frazioni
di esso, oltre il primo, 2 mezzo metro quadrato.

3. In caso di pin installazioni, anche aventi la medezsima
natura, il canone si applica avendo riguardo ad ogni
singela installazione.

4. Per | mezzi polifaceiali, il canone & caleolato in base
alla superficie complessiva adibita alla pubblicita.

3, Per i mezz bifacciali a facciate contrapposte, che non
comportane semmatoria di efficacia pubblicitaria, non si
applica il disposto del comma precedente quendo la
somma delle due facciate comporia il passapgio ad una
classe di superficie pil elevata. Ai fini del calcolo di
superfici esenti o non assoggettabili al canone si fa
comungue riferimento alla superficie complessiva del
TREZZO,

6. Per i mezzi pubblicitard avent dimensiond
volumetriche, 11 canonme & caleolate in base alla
superficie complessiva risultante dallo sviluppo del
minimo solide geometrico in cui pud essere circoscrilto
il mezzo stesso.

7. I festoni di bandierine e simili, nonché i mezzi di
identico contenuto  ovvere ciferibili al medesimo
soggette obbligato, collocati in connessione tra loro, si
considerano, agli effetti del calcolo della superficie
assopgettabile &  canone, come  unico meEEn
pubblicitario

B. Non & assoggettabile al canome I"installimone di
mezzi pubblicitari di  superficie inferiore a 300
centimetn quadrati.

8. Per I¢ tipologie pubblicitarie di cui al comma 1 letiere
e, 0, Ye™, “h, 17, “m™ dell"articolo precedente in
luogo del criterio della superficie si applicano | criten
rispettivamente previst per ciascuna tipologia.

10, Per ragioni di economicith non si procedera:

a) ad attivare procedure di recupero per importi pari od




connessione tra loro, s1 considerano, agli
cifetti del caleolo della superficie
assoggettabile & canone, come unico mezzo
pitbhlicitara.

E. MNon & assopgettabile al canone
I"installazione di mezzi pubblicitan di
suparficie inferiore a 300 centimels quadrati.
9. Per le tipologie pubblicitarie di cui al
comma | lettere “c™, “d™, %", “h"™, ",
“m™ dell"articolo precedents in luogo del
criterio della superficie si applicano i criteri
rispettivamente previsti per ciascuna
tipologia.

10. Per ragioni di economiciti mon i
proceder:

a) ad attivare procedurs di ero

importi pani od inferion &d euro 15,00;

b} & richiedere if canone per importi pari od
inferiore ad euro 3,00.

ART. 41

ESCLUSIONI

1. E esclusa dal canone:

4. la pubbliciti editoriale, quella
radiotelevisiva, o quella effettuata con altri
mezzi ielematicd, purché non effettuata con
mezzi collocati all"estermno con maodalith che
possano incidere sull’aredo urbano o
sull"ambiente;

b. la pubblicitd effettuata su veicoli ferroviard,
ART, 42

ESENZIONI

1. Soro esenti dal canone:

#, 1 mezzi pubblicitari realizzati per il
conseguimento di propri fini istitezionali e
relativi ad indziative organizzate direttamente
ed esclusivamente dal Comune di Firenze,
dallo Stato, dalla Regione Toscana, dalla
Provineia di Firenze, nonché per quetle
effettuate da eafi religinsi ammessi dallo Stato
per 'esercizio del culto, a condizione che nen
compaiano sul mezzo pubblicitario riferimenti
a sopgetti diversi da quelli istituzional
sopraindicati per i quali & prevista 1"esenzione.
La presenza di eventuali sponsor o alire
diciture o logotipl a caratiers commerciale,
allintemo del mezzo pubblicitado, mantiens
I'esenzione a condizione che [a superficie
utilizzata & tale scopo sia inferiore al 109 del
totale con un limite massimoe di 1 mg, ovvero
inferiore al 20% del totale per 1 soli impianti
di segnalazione di sponsorizzazione delle aree
verdi pubbliche. La Direzione Risorse
Finanziarie concedera |'esenzione per quanto
riguarda: lo Stato, & Begione Toscane e la
Provincia di Firenze previa formale nchiesta
da parie degli Enti in questione, da presentare

inferion ad cura 135,00;
b} a rchieders il canone per importi par od inferore ad
euro 3,00

ANRT. 41 ESCLUSIONI

|, E #5chisa dal canane:

a. la pubblicith editonale, quella radiotelevisiva, e quella
effettuata con altri mezzi telematici, purché non
cffcttuata con mezzi collocati afl’esterno con modalitd
che possano incidere sull'amredo urbano o sull*ambiente;
b. la pubblicitd effettuata su veicoli ferroviari

ART. 42 ESENZIONI

1. Sono esenti dal canone;

a. i mezzi pubblicitari realizzati per il conseguimento di
propri fini istituziconali & relativi ad iniziative organizzate
direttamente ed esclusivamente dal Comune di Firenze,
dallo Stato, dalla Regione Toscana, dalla Citta
Metropolitana di Firenze, nonché per quelle effettuate
da enti religiosi ammess: dallo Stato per 'esercizio del
culto, a condizione che non compmano sul mezzo
pubblicitaric riferimenti & soggetti diversi da quelli
istituzioneli  sopraindicati per 1 quali & prevista
I'esenzione, :
La presenza di eventuali sponsor o altre diciture o
logotipi a carattere commerciale, all’interno del mezzo
pubblicitario, mantiene |'esenzione a condizione che Ia
superficie utilizzata 4 tale scopo sia nfenome al 10% del
ttale conun limite massimoe di 1 me, ovvero inferiore al
20% del totale per i soli impianti di segpalaziona di
sponsorizzamone dells aree wverdi pubbliche. La
Direzione competente in materia di  Risorse
Finanziarie concederd "esenzione per quanto riguanda;
lo Stato, la Regione Toscana e Citta Metropolitana di
Firenze previa formale richiesta da parte degli Enti in
guestione, da presentare almeno tre giormi

prima del nlascio dell'autorzzazions ove st attesti altresi
la sussistenza dei presupposti alla esenzione;

b. i mezzi pubblicitari comungue realizzad all’interno
dei locali adibiti alla vendita di beni o alla prestazione di
servizi quando s rifeniscono all'attivita negli stessi
esercitata;




—n

almeno tre giomi prima del rilascio
dell'autorzzazione, ove i attesti aliresi la
sussistenza dei presupposti alla esenzione,
b. i mezzi pubblicitari comungue realizzati
all"intermo det locall adibiti alla vendita d

| beni o alla prestazione di servizi quandeo si
riferiscono all’attivitd negli stessi esercitata;
o. 1 mezzi pubblicitari, ad eccezione delle
insegne, esposti nelle vetrine & sulle porte di
ingresso dei locali di cui al punto b), purché
siano attinenti all'attivita in essi esercitans e
non supernd, nel loro insieme, le superficie
complessiva di mezzo metno quadrato per
clascuna vetrina o ingresso;

4. gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o
sulle porte di ingresso dei locali, o in
mancanza di queste, nelle immediate
adiacenze del punto vendita, relative
all’attivitd svolta che non superino, nel lora
insieme, la superficie complessive di mezzo
metto quadralo;

. gli avvisi al pubblico riguardanti la
localizzezione e |"utihzrazione det serviz di
pubblica utilith, di superficie
complessivamente non superiore 8 Megzo
metrn gquadrato;

f. gli avvizi al pubblico, Hguardanti la
locazione o la compravendita degli immaobili
sui quali sono affissi, di superficie non
superiore 8 un quarto di metro quadrato;

g- i mezzi pubblicitari comungue realizzati
all'internc, sulle facciate esterne o sulle
recinzioni dei locali di pubblico spettacolo
qualora si riferiscano alle rappresentazioni in
programmazione nel locale medesimo;

h. i mezzi pubblicitari, escluse le insepne,
relativi ai giomnali ed alle pubblicazioni
periodiche, s= esposti sulle sole facciate
estemne delle edicole o nelle velrine o sulle
porte di ingresso dei negozi ove si effettua la
vendita;

i. 1 mezzi pubblicitari esposti all’intemo delle
gtazioni det servizi di trasportio pubblico di
ogni genere inerenti |*attivitd esercitata
dall'impresa di tmsporto, nonché le tabelle
esposte all"estermo delie staziond stesse o
lungo Mitinerario di viaggio, per la parte in cui
contengond informarioni relative alle
modalith di effettuazione del servizio,

j. le insegne, le targhe & simili apposte per
I"individuazione delle sedi di comitati,
associazioni, fondaziond, onlus, ed ogni altro
erte che non persegua scopo di luco,
limitatamente ad un mezzo pubblicitano per
ogni sede. Quando i mezzi sone pin di uno
|"esenzione & concessa per quetlo che

=

esposti nelle vetrine e sulle porte di ingresso dei lozali di
cui al punto b)), purché siano atbinenti all*atfivita in essi
esercitala & non supering, nel loro insieme, la superficie
complessiva di mezzo metro quadrato per ciascuna
vetrina o ingresso;

d, gli avvisi el pubblice esposti nelie vetrine o sulle porte
di ingresso dei locali, o in mancanza di queste, nelle
immediate adiacenze del punto  vendita, relative
all"attivita svolta che non supering, nel loro insieme, la
superficie complessiva di mezzo metro quadeato;

e. gli avvisi al pubblico riguardanti la locelizzazione e
I'utilizzazione dei servizi Ji pubblica wotilita, di
superficie complessivamente non superiore a merzo
metro quadrato;

£ gli avvisi al pubblico, ripuardanti la locazione o la
compravendita degli immobili sui quali sono affissd, di
superficie non superiore 8 un quarto di metro quadrato;
g i mezzi pubblicitari comungue realizzati all'interno,
sulle facciate esteme o sulle recinzioni dei locali di

!puhb!ir.u spettacolo  qualora 51 nfenscanc  sfle
rappresentazioni in  programmazione nel  locale
redesim;

h i mezzi pobblicitars, escluse le insegne, relativi ai
giornali ed alle pubblicazioni perindiche, se esposti sulle
sole facciate esterne delle sdicole o nelle veirine o sulle
porte di ingreszo dei negoz ove sieffetiua la vendita;

i. I megzi pubblicitari esposti all’interno delle stazioni
dei servizi di trasporto pubblico di ogni genere inerenti
"attrvita esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le
tabelle esposte all'esterno delle stazioni stesse o lungo
'itinerario di viaggio, per la parte in cui contengono |
informazioni relative alle modalitd di effetfuazions del
SErVIZio;

j- le insegne, le targhe ¢ simili apposte per
I'individuazione delle sedi di comitati, associazion,
fondazioni, onlus, ed ogni aliro ente che non persegua
scopo di lucro, limitatzmente ad un mezzo pubblicitare
per ogm sede. Quando 1 mezx somo pid di uno
Pesenzione ¢ concessa per quelle che comporta 1l
pagamento del canone pit basso;

k. le insegne, le targhe ¢ simili la cul esposizione sia
ohbligatoria per disposizioni di legege o di regolamento,
sempre che la superficie del mezzo usato, qualora non
espressamente  stahilits, non super il mezzo metro
quadrate di superficie;

I. Pindicazione del marchio, della ragions sociale e
dell’indinzzo ¢ de! numero telefonico dellimpresa sui
veicoli di sue propricté o adibiti a1 trasporti per suo
conto, purché sia apposta non pil di due voliz e ciascuna
iscrizione non sia superiore 8 mezzo metro quadnato,

m. 'indicazione della ragione sociale ¢ del marchio sui
veicoli adibiti al trasporto pubblico di linea.

n. la pubblicita inerente la donezione del seniue,

o, la pubblicita effettuata da Associazioni o societa
sportive dilettantistiche senza fine di lucro, all’intemno




comporta il pagamento del canone pii basso;
k le insegne, le targhe @ simili Lo cul
ezposizione stz obbligatoria per disposizion
di legge o di regolamento, sempre che la
superficie del mezzo usato, qualora non
espressamente stabilita, non super 11 mezzo
metro quadrato di superficie;

I. I'indicazione del marchio, defla ragione
sociale e dell “indirizzo e del numero
telefonico dell"impresa sul veicoli di sus
proprietd o adibiti ai tragporti per suo confo,
purché siz apposta non pit di due volte e
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metro quadrato;

m. indicazione della ragione sociale e del
marchio sui vewoli adibiti al trasporto
pubblico di linea,

n. la pubblicita inerente la donazione del
gangue. o lo pobblicitd effetinats da
Agzociaziond o societd sportive dilettantistiche
senza fine di lucro, all"interno degli impiant
dalle stesse utilizzat per manifestarioni
sportive dilettantistiche con capienza mleriore
ai 3.000 posti.

L'esenrione compete esclusiveamente per le
forme pubblicitarie interne che non siano
percepibili estemamente. La Direzione
Risarse Finanziane concederd il beneficio in
questions previa formale rchiesta da parte
delle Associazioni o Socield mteressate, da
presentare almeno tre giomi prima del rilascio
dell"autorizzazione, ove si atiest aliresi la
sugzistenza del requisiti sopgeitivi ed opgeitivi
per l'ottenimento della esenzione.

p. le imiziative pubblicitarie ¢i cui sia prevista,
in sede di convenzione ira il Comune d1
Firenze od altri sogpgetti, la sostituzione del
presente Canone con vantaggi di alira natura
per I'Ente.

ART. 43

RIDTEICNT

1. Le riduzioni del canone, a qualungue titolo
previgie, non sono curmulabili e &1 applicans
alla tariffa finale di ciascuna tipologia
pubblicitaria,

2. Qualora piti di una delle nduziom previste
reel presente articolo siano ricondecibili alla
stessa fattispecie, si applica quella di
magziors entith

3. La tariffa finale dei mezz pubblicitar di
cui al comma 1 lettere “a™, “b”, =" dell’ar.
39

del presente Regolamento & ridotta del 33 % (
maodiffea in vigowe dal 00010305 ) per i
mezz pubblicitari installati su ben: di
proprieta di soggetti diversi dal Comune di

degh impianti dalle stesse utilizzati per manifestazioni
sportive dilettantistiche con capienza infeniore an 3.000
posti. L'esenzione compete esclusivamente per le forme
pubblicitarie interne che mnon siano  percepibili
esternamente. La Direzione competente in matena da
Risorse Finanziarie concedera il beneficio in questione
previa formate richiesta da parte delle Associazioni o
Society interessafe;, da presenfare almeno loe piomd
prima del rilascio dell’autorizzazione, ove si aitesti
altresi la sussistenza dei requisiti soggettivi ed oggettivi
per 'oltenimento della esenzione.

p. le iniziative pubblicitarie di cui sia prevista, in sede di
convenzione tra il Comune di Firenze ed altri soggetti, la
sostituzions del presente Canone con vantazgd di altra
natura per I'Ente,

ART. 43 RIDUZIONI

l. Le nduzioni del canone, a qualunque titolo previste,
nom sono cumulabili e & applicanc alla tanffa finale di
ciaszcuna tipologia pubblicitaria

2. Qualora pil di wna delle riduziomi previste nel
presente  articolo  siano  reonducibili  alla  stessa
fattispecie, si applica quella di maggiore enfith.

3. La tariffa finale dei mezzi pubblicitari di cui al
comma | lettere “a™, “b", *I" del presente Regolamento
é ridotta del 33 % (modifica fn vigore dal 01701201 5)
per i mezzi pubblicitari installati su beni di proprietd di
soggetti diversi dal Comune di Firenze ovvero da questi
affidati in concessione esclusiva a terzi. Per l= tipologic
di cud al comma 2, arl 39, del presente Regolamento, 51
fa riferimento alla titolaritd dell”immobile oppetto di
intervento; per le tipologie pubblicitane poste su
recingiond di cantiere 51 fa nferimento alls proprieta
dell’opera in corso di realizzasione.

4. La tariffa finale & ridotta del 50% per la pubblicita
effettuata da comitati, associazioni, fondazioni, onlus, ed
ogmi altro ente che non abbia scopo di lucro. Tale
beneficio ¢ concesso esclusivamente per manifestazion




